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TURKIYE MEYVE SUYU SEKTORU RAPORU

1. SEKTORUN TURKIYE EKONOMISINDEKi YERi VE ONEMI

Ulkemiz ekonomisi ve gelisimi acisindan tarim ve tarima dayali sanayi ¢ok biyiik &nem tasimaktadir. Tarim sektériiniin en énemli alanlarindan
biri olan “meyve Uretimi ve isleme sanayisinin” Glkemizde buyik bir potansiyeli oldugu bilinmekte, bu potansiyelin kullanilabilmesi icin Devlet —
Uretici — Sanayici — Bilim Kuruluslari is birligi karesi olusturulmali ve en verimli projelerin gelistirilerek hayata gegirilmesi saglanmalidir.

Tirkiye Urettigi 16.3 milyon ton meyve ile diinya tretiminde 6. sirada olup, diinya meyve iretiminin yaklasik %3’iinii karsilamaktadir. Ulkemizin,
meyve suyu sanayisinin isledigi baslica meyvelerin diinya siralamasina bakildiginda, en Ust siralarda yer aldigi gorilmektedir. Tirkiye, diinyada
kayisi ve visne lretiminde birinci, nar Gretiminde U¢linci, elma ve domates liretiminde dordiinci ve seftali ile Giziim Uretiminde ise altinci sirada
yer almaktadir.

Tlrkiye meyve suyu sanayisi, Ulkemizin tarima elverisli cografi konumu, ihracat giiciini arttiran 6zel konumu, sahip oldugu iklimsel olanaklar,
genc niifusu, ekonomideki gelismelere paralel olarak artan alim giic, her gecen giin gelisen ve genisleyen dinamik i¢ pazari agisindan bircok
avantaja sahiptir. Bu avantajlarin actigi firsat kapilari dogru sekilde kullanilabilirse, bu alandaki firsat ve potansiyeller (ilke ekonomisinin
gelismesine ¢ok ciddi katkida bulunacaktir.

Ulkemiz meyve ve meyve isleme sanayisinin éniinde hem dis pazardaki hem de i¢ pazardaki gelismelerden dolayi gifte firsat bulunmaktadir. Dis
pazarlara baktigimizda ithal girdi icin yiikselen bir talebin var oldugu gériilmektedir. izmir Ticaret Odasi tarafindan hazirlanan “Tarim AB ve
Turkiye — Mevcut Durum Riskler ve Firsatlar” raporunda da belirtildigi gibi AB Ulkeleri, bitce dagilimi konusunda birgok i¢ tartisma yasamis ve

2005 yili sonuna kadar AB Dénem Baskanhgl yapan ingiltere, biitcenin yarisinin tarima ayrilmasina karsi ¢itkmistir. Bu tartismalar sonucunda
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ortak tarim bitgesine ayrilan fon azalirken, bunlarin Gzerine yasanan ekonomik kriz de bu siirecin hizlanmasina neden olmustur. Desteklerin
geri cekilmesiyle Avrupa’da tarim ve tarima dayali sanayi sektoriinde blyuk bir ihtiyac boslugu ortaya cikacaktir ve bunun etkileri de simdiden
gorlilmeye baslanmigtir. Dolayisiyla Tlrkiye’nin 6nline yakin gelecekte Avrupa kaynakl énemli ihracat firsatlari gikacaktir.

i¢ pazar ise ekonomideki gelismeler ve tiiketim ihtiyaci artisina paralel olarak hizla genislemektedir. Tiirkiye Meyve Suyu Sektdrii ve meyve
isleyen diger sektoérlerin (meyve-sebze soklama, recel, meyveli gida ve icecekler, kurutulmus meyve/sebze vb gibi) devam eden tiiketim
artislarina bagh énemli bir bliyime potansiyeline sahip oldugu gorilmektedir.

1.1. Endiistri Yapisi
1.1.1. isletme Sayisi

Meyve suyu sanayisinde faaliyet gosteren firmalar meyve suyu konsantresi ve piresi yani ara mamul Ureticileriyle, tiketime hazir icecek
Ureticileri olmak lizere iki ana gruba ayrilmaktadir. Meyve isleyerek ara mamul Ureten firmalarin bir kismi ayni zamanda tliketici Griin(
Ureticisidir.

Meyve suyu isleme sanayisinde Uretim, Ug tip hat lizerinden yapilmaktadir. Bunlar elma, visne gibi meyvelerin islendigi berrak hat; seftali,
kayisi gibi meyvelerin islendigi bulanik hat ve portakal, limon gibi meyvelerin islendigi narenciye hattidir. Ulkemiz meyve suyu sanayisinde
en cok islenen meyveler elma, seftali, visne, kayisi, nar ve havuctur. Tablol’de sektordeki firmalarin fabrikalari, yerlesim yerleri ve
isledikleri meyve gesitleri verilmektedir.

Tablo 1. Tiirkiye meyve suyu sanayinde meyve isleyen firma bilgileri

Firma Yerlesim Elma Visne Kayisi / Seftali Narenciye Nar Havug
AKDEM EREGLI - KONYA X
AKSU NiGDE X
ANADOLU YAHYALI-KAYSERI X X
ANADOLU ETAP MERSIN X X X X X X



AROMA

ASLANOBA

ANADOLU ETAP

DIMES

ELMASU

ERKON

ANADOLU ETAP

GOLDEN

GULSAN

GURSU-BURSA

BURSA

BALIKESIR

KEMALPASA-iZMIR

ISLAMKOY-ISPARTA

EREGLI-KONYA

ELMALI-ANTALYA

KORKUTELI-ANTALYA

KAYSERI

x

x

x

x

x

x

x

x

x

x

x

x

x

x

x

x

x

x




KONFURT CAL-DENIZLi X X X X X X

LIMKON ADANA X X X X X X

MEYKON ELMALI-ANTALYA X X X X X X

TAMEK KARACABEY-BURSA X X X

TARGID MERSIN X X X X X

UNIT GRUP IGDIR X

Yukarida bahsedildigi gibi meyve suyu sektériindeki diger grup, tiiketime hazir icecek ureticileridir. Meyve suyu sanayisi tarafindan uretilen
driinler dort ana kategoriye ayrilmaktadir: Bunlar %100 meyve suyu, meyve nektari, meyveli ve aromali iceceklerdir. Ureticilerin
kategorilere gore listelenmesinde meyveli ve aromali igecek Ureticileri beraber konumlandiriimigtir. Tablo2’de meyve suyu ve benzeri
icecek kategorilerine gore Uretici listeleri verilmektedir.



Tablo 2. Tiirkiye’de meyve suyu ve benzeri iiriin kategorilerine gore uretici listeleri

Kategori | Ureticiler | Kategori Ureticiler Kategori Ureticiler
AROMA AKBEL TAT AROMA ULKER
ASLANOBA AKYUDUM TORE COCA COLA YUMMY
BAYKUR AROMA ULKER CARDAK OTHER
COCA COLA ASLANOBA VITAMINGO DIMES AKYUDUM
DIMES COCA COLA YUMMY ERSU- AROMA
ERSU- DANONE FRIGOPAK COCA COLA
FRIGOPAK DIMES f) FETTAHOGLU | CARDAK

; GUMUSSUYU _ ERSU- é GUMUSSUYU | DIMES

5’, GE-TA E FRIGOPAK % GULSAN DOGANAY

v GOKNUR ¥ | GOKNUR £ | GuNEY ERSU-

> GULSAN 2 [ GumussuYu 2 IHLAS FRIGOPAK

E KIZIKLI % GULSAN t KERVAN GUMUSSUYU

8 NUMIL S GUNEY ) KIZIKLI GE-TA

ES 0oGUz IHLAS q>>). MIS SALCA IHLAS
PINAR KIZIKLI = oGUz KIZIKLI
TAMEK MARASA PINAR 0oGUZz
TAT OoGUZz RAUCH PINAR
TUKAS PINAR SARAY TAMEK
ULKER RAUCH TAMEK ULKER
VITAMINGO SARAY TAT ULUDAG
YUMMY TAMEK TORE YUMMY




1.1.2. Ekonomide Yaratilan Katma Deger

MEYED tahminlerine gore, Tiirkiye meyve suyu sanayinin son bes yilda ekonomide yarattigi katma deger sirasiyla 1.20, 1.35, 1.40, 1.55 ve
1.70 Milyar TL olarak gergeklesmistir.

1.2. Uretim
1.2.1. Uriin Bazinda Uretim Tablo 3. Turkiye’de meyve suyuna islenen baslica meyvelerin tretimi (bin ton)
1.2.1.1. Tiirkiye’de Meyve Uretimi ME YVE 2005 2006 2007 2008 2009 2010
Elma 2570 2.002 2.458 2.505 2.782 2.600
o _ Kayssi {¥) 294 433 590 751 €95 476
Turkiye’de meyve suyuna islenen baslica meyveler; elma, .
_ _ S o Seftali 510 553 533 552 547 533
kayisi (zerdali dabhil), seftali, visne, portakal, tGzim ve
e Ancal Soremde rive 1 || Visne 140 122 180 185 192 195
nardir. - Ancai. son donemde hem TUrklye tanmsal oo takal 1445 | 1536 | 1441 | 1.427 | 1.680 | 1.710
Ur?tlmlrlldekl, herrl1 I de Imelz(yve. Isuyu sanay|S|Td:k| s 3850 2000 3613 3018 2265 PP
ge |'§:ne;re para: ; o;\rz ; |i)e:end.I meyve elr e Thss 20 = 07 e e 38
gek§|tI en k|Lme artlr.na ta "Ir:‘ u éln ka a sed ilen meyvelere : 0 710 &1 s = Py
e o;r? aI:/ugl; |mon;(uzudm:cg|.§ , ayva,I o.mz;tes, arm}Jt, Cilek 300 515 o 561 9% 200
mandalina, kusburnu, karadut gibi meyvelerin de sanayiye
_ ? gibt mey € sanaylve | ayva 100 | 106 95 95 96 121
giden oranlari her gecen giin talebe bagh olarak
o ktadr. Tablo 3t e Domates 10.050 | 9.855 | 9.937 | 10.985 | 10.746 | 10.052
Zr rlna adir. aI o. e”meyve fuyu ?an§y|5|n|n'll§el|g| ' %50 e e e = 380
a§.||cakn:ﬁyve erin yillara gore Uretim miktarlari o 370 39 c44 £49 Ece 357
t .
veriimektedir Siyah Havug | 18 24 98 42 28 46
Greyfurt 150 180 162 162 130 214
Ma ndalina 715 791 744 756 845 253
TOPLAM 22,052 | 21,353 | 21.767 | 23.350 | 24.274 | 23.229

* zerdali dahil




1.2.1.2. Tiirkiye Meyve Suyu Sanayisinde islenen Meyve

Turkive meyve suyu sektérinde islenen meyvelerin cesitleri her Tablo 4. Meyve suyuna islenen meyve ve sebze miktarlari (bin ton)

gecen yil artsa da sektdérde en c¢ok islenen meyveler yerini
korumaktadir. Ulkemizde meyve suyu ve benzeri iriinlere islenen
baslica 6 meyve elma, seftali, kayisi, visne, portakal, nardir. Bunlari

son donemde, ihracat sansi artan siyah havug ve tGzim izlemektedir.

Sektérde
rakamlarina bakildiginda Gziim ve nardaki artis dikkat ¢ekmektedir.

islenen meyvelerin son 5 vyillik dénemde blylime
Ulkemizdeki Giziim iretiminde ayni dénemde ¢ok kayda deger bir
blylime goérilmemesine ragmen, sektérde islenen Uzim payini
arttirmaktadir. Uziimdeki durumdan farkli olarak, nara olan ilgi ve
artan talep, nar plantasyonlarinin ve dolayisiyla Turkiye nar
Uretiminin hizla artmasina neden olmustur. Nar Uretimindeki artisa
paralel olarak, meyve suyu sanayisinde islenen nar miktari da her

gecen yil artmaktadir.

Meyve suyu sanayisinin isledigi diger ana meyvelerin son bes yillik
trendlerine bakildiginda da bliyliyen meyve suyu sanayisiyle beraber
artmakta oldugu gozlemlenmektedir. Bunlardan islenen seftali
miktari bu dénemde % 45 artmis; bunu % 42 ile portakal, % 41 ile
visne ve % 33 ile elma izlemektedir. Ana meyvelerde tek istisnai
durum, Uretimindeki dislise paralel olarak meyve suyuna islenen
kayisida artis olmamasidir. Son 5 yillik dénemde, (ilkemiz meyve suyu
sanayisinde islenen meyvelerin miktari ve ylzdesel artis oranlari
Tablo 4’te verilmektedir.

ME YVE 2006 2007 2008 2009 2010
VISNE 52,2 726 546 43,7 735
KAYISI 36,1 38,2 749 41,3 36,5
SEFTAL 65,3 90,1 118,28 20,2 95
ELMA 2829 | 3568 | 3338 | 3079 | 3761
PORTAKAL 37,8 53,23 639 53,5 53,8
NAR 46,6 57,5 435 57,1 78,7
HAVUC 306 30,7 12,3 246
SiYAH HAVUC g 23
SARI HAVUG 3,3 16
UzUM 8,4 18,3 16,5 18,7 17,2
CILEK 41 7.7 5,5 6,1
GREYFURT 5,5 08 04
AYVA = 7,5 45 44 104
DOMATES 435 38 44 45 :
KARADUT 1 11
ARMUT 32 2,4
CRANBERRY 1 1
LMON 11,7 40
DIGER 47,8 43 3,2 5,1 1,2
TOPLAM 58,1 | 7372 | 771,1 | 6534 | ®4as8




ekil 1. 2010 yilinda meyve suyu suyuna islenen meyve miktar dagilimi (%)
) y y yu suyuna is y g

Siyah Havug Digerleri

. . . ) Ayva Kayisi
Ulkemiz meyve suyu sanayisinde islenen 3%

Limon 0% 1% 4%
5% | .

meyvelerde en buyuk payi yaklasik % 46 Uziim

—_ Seftali

ile elma almaktadir. ikinci sirada yer alan 11%

e,
seftaliyi, son donemde hizli bir artis 10% | Visne
gostererek payint % 10’a ¢ikaran nar 9%

izlemektedir. Bunlarin ardindan ise ‘
Portakal

sirasiyla visne, portakal ve kayisi
gelmektedir (Sekil 1).

7%

1.2.1.3 Tiirkiye’de Meyve Suyu Konsantresi ve Piiresi Uretimi

Blitlin diinyada oldugu gibi Glkemizde de meyvelerin islenmesiyle elde edilen meyve suyu 6nce konsantre ya da plire adi verilen ara
mamule donustiralir. Dinya meyve suyu ticareti de markali Urinler disinda genel olarak bu ara mamuller lzerinden gergeklestirilir.
Tiurk Gida kodeksi tanimlarina gore, “Meyve Suyu Konsantresi” bir veya daha fazla meyveden elde edilen meyve suyundan, fiziksel
yollarla suyun belirli oranlarda uzaklastiriimasiyla elde edilen Urlini; “Meyve Piiresi” ise, suyunu uzaklastirmadan, bitin veya kabugu
soyulmus meyvenin yenilebilen kisminin elekten gecirilmesiyle elde edilen, fermente olmamis ancak fermente olabilen Grini temsil
etmektedir. i¢ ve dis taleplere gore, iiretilen meyve suyu konsantresi ve piiresinin bir kismi yurt ici tiiketim icin meyve suyu ve benzeri
Urlinlere donustlrilirken, bir kismi ise ihrag edilmektedir.

2010 yilinda Uretilen konsantre miktari, 5 yil icerisinde % 53 artarak 96 bin tona ulasmistir. Ulkemizdeki meyve suyu konsantrelerinin son
bes yillik donemdeki Gretim miktarlari Tablo 5’de verilmektedir.
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Tablo 5. Tiirkiye’de 2006 — 2010 Yillari Arasindaki Konsantre Uretimi (bin ton)

KONSANTRELER Brix 2006 2007 | 2008 | 2009 | 2010
ELMA 5.K. 70 40,1 435 45 37,3 53,2
VISNE 5.K. 13 11,5 14,5 12,5 11,6 16,3
NAR S.K. 65 62 5,6 5,2 5,5 7,5
UZUM S.K. 65 1,8 49 3,4 43 3,5
PORTAKAL S.K. 65 1,5 1,6 3 2,8 2,7
AYVA S.K. 52 1,4 0,1 0,4 1
HAVUG S.K. &5 4,1 43 1,8 3,3
SIYAH HAVUC S.K 1,2 3,1
SARI HAVUG SK. 0,6 0,2
GILEK S.K. 65 0,6 0,1 0,4
LIMON S.K. 44 0,6 2,3
DIGERLERI 2 0,4 0,2 0,9 0,5
TOPLAM KONSANTRE &3 81,5 74,3 €55 96,2

Sekil 2. 2010 yilinda Uretilen meyve suyu konsantrelerinin ¢esit dagihmi (%)

GILEK S.KG LIMON S.K.
AYVA SK.

1% 0% 2%

o HAVUC S.K.

pomms.x.y\ /' DIGERLERI Turkiye’de Uretilen meyve suyu konsantresi cesitlerinde ilk sirayi
3% \ 1%

blylk bir farkla elma almakta, bunu sirasiyla visne, nar, Gzim ve
portakal izlemektedir (Sekil 2).

0Z0M SX.
2%

NAR S.K.
8%

VISNE S.K.
17%

ELMA S.K.
61%




2010 yilinda Tiarkiye meyve suyu sanayisinde Uretilen plire miktari, 2006 yilina gére % 44 artarak yaklasik 121 bin tona ulagmistir. 2006 —
2010 yillari arasinda Tiirkiye meyve suyu sanayisinde Uretilen plire miktarlari Tablo 6’da verilmektedir.

Tirkiye’de Uretilen meyve suyu purelerinin buylk bir boliminl seftali ve kayisi olusturmakta olup; 2010 yilinda Uretilen seftali

plresinin miktari, kayisi plresinin neredeyse 2,5 kati civarindadir. Bunlari sirasiyla domates, elma ve gilek izlemektedir (Sekil 3).

Tablo 6. Tiirkiye’de Konsantre Uretimi (bin ton)

Sekil 3. Uretilen meyve suyu piirelerinin ¢esit dagilimi (2010, %)

ARMUT P.
1%

AYVA p. 1% 1%

ILEK P.
¢ 1%

2%

DIiGERLERI
1%

ELMA P.
6%
DOMATES P.
4%
SEFTALI P.
/ 59%
KAYISI P.

24%

VISNEP. _|iMON p.

PURE Brix 2006 2007 2008 2009 2010
SEFTALI P. 10,8 50,6 85,2 1057 64,2 72,4
KAYISI P, k] 29,3 34 66,2 35 282
DOMATES P, 5 44 35 3,8 42 46
ELMA P, 12 01 1,9 3,9 3,2 6,8
CILEK P, 8 0,4 1,8 a3 2,8
KUSBURNU P, 13 0,3 0,5 0,9 0,2
ARMUT P. ) 0,8 0,5 1,7
AYVA P, 16 0,7 0,6 1,3
VISNE P, 1,7 1,7
LMORN P, - 0,6
NAR P, 0,1 0,3
DIGER : 0,2 0,4 0,1 0,4
TOPLAM P, 24,4 1256 1246 1144 1217
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1.2.2. Mevcut Kapasite ve Kapasite Kullanim Orani

Turkiye meyve suyu sektoriinde miktar olarak en cok islenen meyveler elma, seftali, visne ve kayisidir. Asagidaki tabloda verilen
minimum ve maksimum kapasiteler, ilgili meyvenin peak sezonundaki siiregte fiilen islenebilecek miktari temsil etmektedir. Ornegin bu
donem kayisi ve visne igin 40 glin, seftali igin 70 glindr.

Meyve Minimum (ton/sezon) Maksimum (ton/sezon)
Kayisi 5,0000 15,000
Seftali 10,000 25,000
Vigne 5,000 15,000
Elma 15,000 50,000

Kayisi, seftali, visne ve elma igin yukarida verilen ortalama sezonluk kapasitelerden yola ¢ikarak yeterli meyve olmasi durumunda
islenebilecek sezonluk miktar, fiilen islenen sezonluk miktar ve toplam atil kapasite miktari asagidaki tabloda verilmektedir.

Meyve isley.en Ortalama islenebilecek islenen Toplam At
Cinsi Tesis Sezonluk Sezonluk Sezonluk Kapasite (ton)
Sayisi Kapasite (ton) Miktar (ton)  Miktar (ton)
Kayisi 16 10,000 160,000 60,000 100,000
Seftali 16 17,500 280,00 120,000 160,000
Visne 17 10,000 170,000 80,000 90,000
Elma 24 25,000 600,000 350,000 250,000
Toplam 1,210,000 610,000 600,000

Sonug olarak; Turkiye meyve suyu sektort hali hazirda kurulu kapasitelerle dahi, giincel durumda isledigi miktar kadar daha meyve

iseyebilecek durumdadir.
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1.3. Tuketim
1.3.1. Uriin Bazinda Tiiketim

Amerika ve AB’de oldugu gibi, llkemizde de meyve suyu ve benzeri Urinler, Tirk
Gida Kodeksi geregince icerdikleri meyve oranina goére 4 ana kategoriye
ayrilmaktadir. Bunlardan ilki tamamen meyveden donlisen ve meyve orani %100
olan meyve suyudur. ikinci kategori ise, minimum meyve orani iretildigi meyveye Her icecegin meyve orami farklidir
gore degisen ve yasal olarak belirlenmis olan meyve nektaridir. Limon, visne gibi 6grenmek icin etiketini mutlaka okuyun
tatlari ¢ok eksi olan ya da seftali kayisi gibi cok yogun kivamli olan bazi meyveleri,
%100 meyve suyu olarak tiketmek uygun degildir. Bu nedenle bu meyvelerin sulari
belirli bir miktar suyla seyreltilir ve tat dengesini korumak i¢in seker ilave edilir. Bu
kategori meyve nektari olarak isimlendirilmekte olup, nektarlara eklenmesine izin
verilen seker miktari ve minimum meyve orani yasal olarak Tirk Gida Kodeksince ,
belirlenmistir. Meyve suyu ve meyve nektarina koruyucu katki maddesi eklenmesine T é‘; %10-24
yasal olarak izin verilmemekte, gelisen teknoloji sonucunda da buna gerek
duyulmamaktadir.

B meyveli icecek
desteklenmektedir

Diger iki kategori meyve orani % 10 — 24 arasinda degisen meyveli icecek ve % 0 — 9 saciu
arasinda degisen aromali iceceklerdir.

Turkiye meyve suyu sanayisi 2000’li yillarin basindan bu yana istikrarli blylimesini O
korumaktadir. Ulkemiz meyve suyu sanayisi kiiresel krizin yasandigi 2008 vyilina LA
kadar yilhk ortalama % 15 — 20 gibi dikkat ¢ekici biylme oranlariyla ilerlemistir. Ekonomik krizin etkisiyle 2008 ve 2009 yillarinda bir
yavaslama yasansa da meyve suyu sanayisi blylimesini stirdirmustir. Ekonomik krizin etkilerinin silinmeye basladigi 2010 yilina
gelindiginde ise blylime hizi tekrar artis egilimine donmustdir.

Ulkemizde iretilen meyve suyu ve benzeri iriinlerin miktari 2010 yilinda yaklasik 900 bin tona ulasmis durumdadir. Son bes yillik
bliyime oranlarina bakildiginda ilk sirada meyveli ve aromal iceceklerin yer aldigi gbozlemlenmektedir. Bunlari % 40 ile meyve nektari
izlemis, meyve suyunun biiyiime orani ise % 16 civarinda gerceklemistir. Onceki yila gére degisimler incelendiginde ise, en hizli biiyiiyen
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kategorinin %100 meyve suyu oldugu gorilmektedir. Tirkiye’deki meyve suyu ve benzeri Urlinlerin son 5 yillik Gretim rakamlari ve

yuzdesel biylimeleri Tablo 7'de verilmektedir.

Tablo 7. Yurtici toplam meyve suyu ve benzeri icecek tiketimleri

2006 2007 2008 2009 2010 Synul!If% Onceki ylla gore %
degisim degisim
Meyve Suyu 46,6 62,6 52,8 420 54,0 158 286
Meyve Nektari 39,5 | 5023 | 5138 | 5344 | 5611 404 50
Meyveli + Aromali igecek 1502 | 1447 | 2084 | 2408 | 2793 8,0 160
TOPLAM 5%,3 | 7096 | 7760 | 817,2 | 8944 50,0 9,5

Rakamlardan da gorilebilecegi gibi, meyve suyu pazari blylimesini korumaktadir. Blylime trendi Sekil 4'te daha net goriilebilmektedir.

Sekil 4. 2006 - 2010 yillari arasinda Tirkiye’de tiiketilen meyve suyu ve benzeri tirlinler grafigi

s Meyve Suyu

== Meyveli + Aromali icecek Toplam

s Meyve Nektari

1000
___._---'—"_-_-—
800
400
200
L -
0
2006 2007 2008 2009 2010
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Sekil 5. Meyve suyu ve benzeri Grinler tiketiminin dagihmi (2010, %)

Turkiye meyve suyu pazarinda en bliyik payi alan her zaman nektar
kategorisi olup, 2010 yilindaki payi1 %64 civarindadir. En hizli biyliyen

. o .. .. L Meyve Suyu
kategori olmasina ragmen, hentiz %100 meyve suyu tiketimi olmasi - &%
gereken seviyelerin oldukga altindadir. %100 meyve suyunun toplam Meyveli + /
pazardan alabildigi pay 2010 yili itibariyle %6 dolayindadir (Sekil 5). Aromali

Igecek
(;30% )
Meyve

Nektar
64%

1.3.1. Kisi Basina Tiiketim

Turkiye'de kisi basina diisen meyve suyu tiiketimi her gecen yil artiyor olsa da henliz Amerika ve AB ortalamalariyla kiyaslandiginda
oldukga distk seviyelerde seyretmektedir. 2010 yilinda kisi basina diisen ortalama meyve suyu ve benzeri Grlinlerin tiketim miktar 12
litre civarina ulasmistir. Bunun yaklasik 9 litresini % 100 meyve suyu ve nektari olusturmaktadir. Avrupa’da kisi basina disen yillik
ortalama meyve suyu ve nektari tiketimi 23 litre civarinda olup, neredeyse Ulkemizdeki tiiketimin 3 katidir. Ayrica Avrupa’daki gelismis
pazarlarda tiiketim oranlari, bu ortalamanin da oldukca tizerindedir. Ornegin Kanada’da tiiketim 52 litre, Amerika’da 43 litre, Almanya’da 39
litre civarindadir. Ancak Avrupa’daki doymus pazarin tersine, Turkiye meyve suyu pazari hizla biyimektedir ve saglikh beslenme trendinin
de etkisiyle, tiiketim bilincindeki gelismelere paralel olarak tGlkemizdeki tiiketimin de artmaya devam etmesi beklenmektedir. Son bes
yilik donemde gerceklesen, kategorilere gére ortalama yillik kisi basina tiiketim rakamlari Tablo 8’de verilmektedir.
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Tablo 8. Kisi basina yillik ortalama meyve suyu ve benzeri icecek tiketimleri (litre)

2006 2007 2008 2009 2010 5 yi Illk % Onceki !lla gore %
degisim degisim
Meyve Suyu 06 05 07 0,6 07 22,1 26,6
Meyve Nektari 5,4 71 7.2 7,4 7,6 41,0 3,4
Meyveli + Aromali igecek 20 20 29 33 38 89,5 14,2
TOPLAM 80 10,1 10,8 11,3 12,1 51,7 7,8

1.4. Tiirkiye Meyve Suyu Pazari Verileri
1.4.1. Pazar Biiyiikliigii- Ciro-Uriin Hacmi (Voliim)

Meyve suyu sanayisi hacimsel biyukltkleri Bolim 1.3’te verilmektedir.

Ulkemiz meyve suyu sanayinin cirosu son bes yillik dénemde % 42 artarak 1,7 Milyar TL’ye ulagmistir. Cirosal olarak son bes yillik
rakamlar Tablo 9’da yer almaktadir.

Tablo 9. Tiirkiye Meyve Suyu Sanayisinin yillar itibariyle cirosal blyukliigi

2006 | 2007 | 2008 | 2009 | 2010
Ciro (Milyon TL) 1,20 1,35 1,40 1,55 1,70




W/

ey

1.5 Dis Ticaret

1.5.1 ihracat - ithalat
1.5.1.1ihracat

Meyve sulari daha cok, paketleme ve nakliye asamasindaki avantajlari nedeniyle konsantre olarak ihra¢ edilmektedir. Turkiye’nin meyve
suyu ihracati 1970 yilinda 6 ton gibi sembolik bir miktarla baslamis, gelisen meyve suyu pazariyla beraber 2000’li yillarin basindan 2008
yihina kadar olan donemde deger olarak istikrarli bliylimesini stirdirerek 160 Milyon Dolar’a ulasmistir. 2008 yilinda Diinya’da yasanan
ekonomik krizin basta Avrupa pazarlarindaki talebi azaltmasi ve Ulke igindeki Ureticilerin de krizden etkilenmesi sonucunda, 2008 ve
2009 yillarindaki ihracatimizda degersel olarak %20’lik bir daralma meydana gelmistir. Bu durgun dénemi yatirimlar ile degerlendiren
meyve suyu sanayisi, global krizin olumsuz etkilerinin de silinmeye baslamasiyla 2010 yilinda yaklasik %75 oraninda bir sigrayis yaparak,
bu zamana kadarki en yliksek deger olan 183 Milyon Dolarlik ihracat gerceklestirmistir.

Diinya meyve suyu ticaretindeki en biiyiik payr her zaman portakal ve elma suyu almaktadir. Ulkemizin meyve suyu ve konsantresi
ihracatinda da en 6nemli kalem elma suyudur. ElIma suyu ihracati miktar olarak toplam ihracatimizin % 56’sini, deger olarak ise % 48’ini
olusturmaktadir. Meyve suyu ihracatinda elma suyunu, icinde visne, kayisi, seftali gibi kalemlerin de bulundugu “diger meyve ve sebze
sular” takip etmektedir. Bu iki kalemin toplam ihracata etkisi miktar olarak % 82, deger olarak ise % 91’dir. Turkiye’nin meyve suyu
cesitleri bakimindan son bes yillik ihracat rakamlari Tablo 10‘da verilmektedir.

Tablo 10. Tiirkiye’nin Cesitler itibariyle Meyve Suyu ve Konsantresi ihracati (Miktar: Ton; Deger: 1000 $)

o 2006 2007 2008 2009 2010
URUN : - - - : - : - : -
MIKTAR | DEGER | MIKTAR | DEGER | MIKTAR | DEGER | MIKTAR | DEGER | MIKTAR | DEGER
PORTAKAL SUYU
272 1 1

(DONDURULMUS) 553 7 57 37 70 38 8 50 416 376
PORTAKAL SUYU
(DONDURULMAMIS; BRIKS | 1.126 679 2361 | 1.673 | 3137 | 2519 | 1.753 1188 | 2445 | 1.649
DEGERI 20'DEN AZ)
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PORTAKAL SUYU (DIGER

HALLERDE) 2.925 1.676 1.839 1.454 2.556 2.115 1.707 1.258 1.688 1.117
GREYFURT SUYU (BRIKS

DEGERI 20'DEN AZ) 0 0 0 0 0 0 0 0 6 14
DIGER GREYFURT SULARI 785 1.507 19 54 8 8 35 48 14 19
DIGER TURUNCGIL SUYU

(BRIX DEGERI 20'DEN A2) 1.277 1.004 673 518 2.792 2.586 3.391 2.048 3.924 2.273
DIGER TURUNCGIL SUYU

(BRIX DEGERI 20'DEN 688 627 1.474 1.248 666 647 627 861 1.125 1.586
FAZLA)

ANANAS SUYU (BRIX

DEGERI 20'DEN AZ) 268 149 630 386 945 624 1.043 695 1.244 830
ANANAS SUYU (DIGERLERI) 22 20 59 50 68 74 29 41 6 8
DOMATES SUYU 949 654 1.116 995 1.120 965 958 659 1.107 589
UzUM SUYU (BRIX DEGERI

30'DAN AZ) 438 303 485 396 625 484 620 469 815 604
UzUM SUYU (DIGERLERI) 482 332 508 419 1.158 1.129 867 1.001 757 612
ELMA SUYU (BRIX DEGERI

20'DEN AZ) 3.816 1.762 2.699 1.689 3.305 2.218 2.958 1.829 3.834 2.355
ELMA SUYU (DIGERLERI) 39.502 | 42.318 | 39.919 | 81.931 | 20.260 | 42.483 | 34.636 | 36.367 | 58.889 | 80.617
DIGER MEYVE VE

SERZELERIN SUYU 21.433 | 49.275 | 23.677 | 61.291 | 23.657 | 70.258 | 21.613 | 54.008 | 28.593 | 75.576
KARISIK HALDEKI MEYVE VE

SEBZE SULARI 3.526 3.030 5.546 8.130 5.698 5.106 5.382 4.947 6.246 5.976
TOPLAM 77.790 | 103.607 | 81.064 | 160.270 | 66.065 | 131.253 | 75.700 | 105.469 | 111.110 | 174.201

Kaynak: Dis Ticaret Miistesarligi Bilgi Sistemi




Turkiye meyve suyu sanayisinin ihracat bakimindan ¢ok buylik bir potansiyeli bulunmaktadir. Simdiden meyve suyu ihrag edilen ulke
sayisi 151’e ulasmistir. Bu da Turkiye’'nin Urlnlerinin kiresel meyve suyu pazarinda biyiik ol¢lide kabul gordigliniin ve fiyat rekabeti
sansimizin artmasi durumunda, ihracatimizin da geometrik olarak blyime olanagina sahip oldugunun gostergesidir.

Ulkemiz meyve suyu sanayinin ihracati en ¢ok Mersin Serbest Bolge (izerinden yapilmaktadir. Tirkiye’nin meyve suyu ihracatinda en
onemli pazar Avrupa Ulkeleri olup, 2010 yilinda meyve suyu ihracati yapilan ilk ¢ Ulke sirasiyla Almanya, Polonya ve Hollanda’dir.
Bunlarin arasinda, 6nceki donemlerde ilk bes siralamasina dahi girmemis olan Polonya’ya yapilan ihracatin, 2010 yilinda degersel olarak
12 kat, miktarsal olarak ise 5 kat artmis olmasi dikkat g¢ekicidir. Bunun altinda yatan en blylik neden ise, normal sartlarda Diinya’nin en
biyiik visne Ureticilerinden biri olan Polonya’nin visne rekoltesinin 2010 yilinda ¢ok diisiik olmasidir. ihracat yapilan ilk tig tlkeyi sirasiyla

Avusturya, A.B.D., italya, ingiltere ve israil takip etmektedir. Tiirkiye’nin iilkelere gére son bes yillik ihracat rakamlari Tablo’ 11’de
verilmektedir.

Tablo 11. Tiirkiye’nin Ulkeler itibariyle Meyve Suyu ve Konsantresi ihracati (Miktar: Ton; Deger: 1000 $)

. 2006 2007 2008 2009 2010
ULKE ADI - - - - - - - - - -
MIKTAR | DEGER | MIKTAR | DEGER | MIKTAR | DEGER | MIKTAR | DEGER | MIKTAR | DEGER

MERSIN SERBEST BOL. 4.037 6.999 7.887 16.271 8.079 21.040 10.634 24.796 14.628 28.988
ALMANYA 19.241 22.558 16.642 42.558 9.929 25.719 10.568 16.468 15.309 28.952
HOLLANDA 14.988 18.707 19.241 38.462 8.220 16.487 11.452 12.877 11.692 19.627
A.B.D. 6.457 12.101 6.607 12.451 4.176 8.905 4.852 8.015 4.879 9.792
INGILTERE 7.718 12.618 3.562 6.281 5.593 9.052 5.543 7.272 6.947 6.359
ITALYA 3.248 5.000 2.996 8.571 1.578 4.104 1.672 4.424 2.124 6.760
JAPONYA 1.016 3.047 1.405 5.430 1.828 6.228 883 2.196 664 1.277
IRAK 1.595 1.049 2.472 1.941 3.949 3.376 3.869 2,172 5.297 2.812
AVUSTURYA 250 368 1.495 3.071 937 1.591 2.346 2.155 4.932 10.380
FRANSA 374 409 611 1.098 1.643 4.189 1.335 2.090 2.213 3.517
AZERBAYCAN-NAHC. 3.064 1.852 2.441 1.723 2.170 2.846 1.373 2.065 734 1.087
KUZEY KIBRIS T.C. 2.643 2.628 2.712 2.687 2.581 2.475 2.270 1.777 2.356 1.865
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POLONYA 862 980 351 680 516 642 2.508 1.734 12.815 21.191
ISPANYA 1.429 1.653 1.035 2.229 793 1.572 1.008 1.458 653 1.715
GUNEY KORE CUM. 393 1.153 402 1.630 879 4.050 630 1.392 1.108 1.298
BELGIKA 1.754 1.617 783 1.273 408 944 1.649 1.307 1.274 1.789
RUSYA FEDERASYONU 203 832 56 197 209 818 614 1.255 850 3.072
ISRAIL 814 1.420 1.080 2.830 1.437 3.282 739 1.153 4.501 6.105
DANIMARKA 897 868 930 1.619 629 1.350 444 969 631 1.077
LIBYA 581 505 360 259 397 267 1.261 817 1.820 959
DIGER 6.226 7.241 7.996 9.008 10.113 12.316 10.046 9.079 15.680 15.578
TOPLAM 77.790 | 103.607 | 81.064 | 160.271 | 66.065 | 131.253 | 75.695 | 105.469 | 111.110 | 174.201

Kaynak: Dis Ticaret Miistesarligi Bilgi Sistemi

1.5.1.2ithalat

Turkiye meyve suyu ithalati, ihracattan hem miktar hem de deger olarak ¢ok diisiik de olsa, 2000’li yillarin basindan 2008 yilina kadar
artmistir. Global krizin yasandigi 2008 yilinda ithalatimiz miktar olarak azalsa da deger olarak az da olsa artmistir. 2009 yilindaki
ithalatimizda ise hem deger hem de miktar olarak bir diislis gerceklesmistir. 2010 yilina gelindiginde, ithal edilen meyve suyu miktari
2006 yilina gore yaklasik % 40, 6nceki yila gore ise yaklasik % 50 artarak 20 bin tona ulagmistir. Ayni ddénemdeki degersel artis 6nceki yila
gore +-% 40 civarinda olup, 23,7 milyon dolar ile 2006 seviyesini yakalamistir.

Ulkemizde (retilen portakallarin sofralik cesitlerden olusmasi ve meyve suyuna isleme uygun olmamasi nedeniyle, portakal suyu en
blylk ithal kalemimiz konumundadir. 2010 yilinda ithal edilen portakal suyu deger olarak toplam meyve suyu ithalatinin yaklasik % 41’i,
miktar olarak ise % 24’inl olusturmaktadir. Deger agisindan bakildiginda portakal sularini sirasiyla diger turnggil sulari, elma sulari ve
ananas sulari takip etmektedir. ithal edilen miktar bakimindan degerlendirildiginde ise elma sulari ikinci sirada yer almaktadir.
Turkiye’nin son bes yillik donemde gerceklestirmis oldugu meyve suyu ithalati kalemleri Tablo 12’de verilmektedir.
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Tablo 12. Tiirkiye’nin Yillar itibariyle Meyve Suyu ve Konsantresi Gesitleri ithalati (Miktar: Ton; Deger: 1000 $)

o 2006 2007 2008 2009 2010
URUN
Miktar | Deger | Miktar | Deger | Miktar | Deger | Miktar | Deger | Miktar | Deger
PORTAKAL SUYU
4.97 .644 951 | 15.1 . 15.31 3.648 6.135 4.323 8.583
(DONDURULMUS) 970 8.6 5.95 5.188 | 5.833 5.316
PORTAKAL SUYU
(DONDURULMAMIS; 0 0 31 42 143 272 22 24 0 1
BRIXS DEGERI 20'DEN AZ)
PORTAKAL SUYU (DIGER
HALLERDE) 1.826 3.064 2.114 | 4.172 1.631 3.126 338 628 599 1.067
GREYFURT SUYU (BRIXS
DEGERI 20'DEN AZ) 0 0 18 20 1 2 1 1 0 0
DIGER GREYFURT SULARI 158 371 220 374 110 170 128 161 163 190
DIGER TURUNCGIL SUYU
(BRIX DEGERI 20'DEN AZ) 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0
DIGER TURUNCGIL SUYU
(BRIX DEGERI 20'DEN 888 1.029 1.492 1.953 2.142 4.175 1.875 4.440 1.878 | 4.253
FAZLA)
ANANAS SUYU (BRIX
DEGERI 20'DEN AZ) 116 172 136 257 13 15 1 1 0 0
ANANAS SUYU
. 74 7 2 1.114
(DIGERLERI) 202 352 616 1.075 464 8 356 60 529
DOMATES SUYU 40 106 4 12 3 4 1 1 9 7
UzUM SUYU (BRIX
DEGERI 30'DAN AZ) 5 86 7 118 5 88 5 86 6 86
UzUM SUYU (DIGERLERI) 684 1.277 291 488 1.141 334 75 90 283 113
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ELMA SUYU (BRIX DEGERI

20'DEN AZ) 0 0 7 10 3 7 16 39 34 37
ELMA SUYU (DIGERLERI) 1.204 1.369 4.081 2.368 1.511 2.665 6.010 1.704 | 10.427 | 4.199
DIGER MEYVE VE

SEBZELERIN SUYU 3.852 5.054 2.850 5.166 3.033 6.767 677 1.964 1.744 3.289
KARISIK HALDEKI MEYVE

VE SEBZE SULARI 588 2.023 804 3.278 542 1.960 332 1.004 248 814
TOPLAM 14.533 | 23.547 | 18.621 | 34.522 | 16.576 | 35.650 | 13.484 | 17.037 | 20.241 | 23.752

Kaynak: Dis Ticaret Miistesarligi Bilgi Sistemi

Turkiye 2010 yilinda toplam 46 llkeden meyve suyu ithal etmistir. ithalat degeri bakimindan ilk besi olusturan (lkeler sirasiyla israil, Cin,
Brezilya, KKTC ve Hollanda’dir. Bunlarin arasinda, 2008 yilinda hem miktar hem deger, 2009 yilinda ise miktar olarak kayda deger sekilde
azalan Cin’den yapilan ithalatin; 2010 yilindaki ciddi artisi da dikkat cekmektedir. Degersel siralamada ilk besin ardindan gelen iran ise

ithalat miktari bakimindan ilk sirada yer almaktadir. Tiirkiye’nin tlkelere gore son bes yillik ithalat rakamlari Tablo” 13’te verilmektedir.

Tablo 13. Tiirkiye’nin Ulkeler itibariyle Meyve Suyu ve Konsantresi ithalati (Miktar: Ton; Deger: 1000 $)

2006 2007 2008 2009 2010

ULKELER MIKTAR | DEGER | MIKTAR | DEGER | MIKTAR | DEGER | MIKTAR | DEGER | MIKTAR | DEGER
BREZILYA 4.496 | 7.604 4869 | 12.223 | 5.455 | 14309 [ 2.806 4.333 1.825 2.989
ISRAIL 221 321 1.179 1.896 2.216 3.935 1.617 3.280 2.721 5.174
HOLLANDA 1.263 | 2.804 1.489 4.107 1.287 3.667 804 1.784 1.113 2.563
KUZEY KIBRIS T.C. 1.269 | 2.179 1.161 2.615 181 366 681 1.426 1.315 2.937
CIN HALK CUMHUR. 1.187 | 1.336 1.317 1.456 919 1.466 1.498 1.156 3.896 3.368
ALMANYA 171 620 260 1.197 423 1.927 133 942 168 634
ENDONEZYA 105 137 195 245 276 402 299 575 271 539
IRAN 822 2.426 3.828 1.643 2.237 1.303 4.527 538 6.837 841
ARJANTIN 524 560 1.332 1.667 880 1.365 111 538 364 946
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YUNANISTAN 376 571 1.088 | 2.156 | 1.712 | 3.966 429 442 936 909
iRLANDA 177 964 154 1.248 87 259 79 386 101 372
FRANSA 1 14 3 53 10 94 54 367 84 372
GUNEY KORE CUM. 0 0 0 0 0 0 42 289 0 0
A.B.D. 24 71 56 267 65 458 33 202 32 421
GUNEY AFRIKA CUM. 31 27 36 31 17 14 53 132 0 0
MERSIN SERBEST B&L. 0 0 184 461 260 650 25 110 0 0
DANIMARKA 35 187 17 148 61 10 93 13 114
UKRAYNA 5 86 7 118 88 86 5 85
INGILTERE 6 71 26 136 110 80 26 110
iISPANYA 487 998 74 196 85 234 39 72 30 55
DIGER 3334 | 2571 | 1.345 | 2.657 449 976 232 204 506 1.322
TOPLAM 14.533 | 23.547 | 18.621 | 34.522 | 16.576 | 35.650 | 13.484 | 17.037 | 20.241 | 23.752

Kaynak: Dis Ticaret Miistesarligi Bilgi Sistemi

1.5.2 Dig Ticaret Dengesi

Yukarida bahsedildigi gibi lilkemiz meyve suyu sanayisinin énlinde ¢ok
blylk ihracat potansiyeli yatmaktadir. Tirkiye’deki meyve suyu
Ureticileri, uluslararasi ticarette rekabet edebilmelerinin 6niinde yer
alan vyapisal ve girdi maliyetleri gibi bircok engelle miicadele
etmektedir. Ancak buna ragmen, 2008 & 2009 ekonomik kriz donemi
disinda, 2000’li yillarin basindan bu yana ihracatini arttirmistir. Meyve
suyu sanayi her zaman dis ticaret fazlasi vermektedir ve ilerideki
dénemde de dis ticaret dengesinin ihracat lehine gelismesi
beklenmektedir. Son bes yillik donemde Tirkiye meyve suyu sanayinin
dis ticaret fazlasi % 88 oraninda artarak 150,5 Milyon Dolar’a
ulasmistir (Tablo 14 & Sekil 6).
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Tablo 14. Tiirkiye Meyve Suyu Sanayisinin dis ticaret dengesi
Deger (Milyon $) 2006 | 2007 | 2008 | 2009 | 2010
ihracat 103,6 | 160,3 | 131,3 | 105,5 | 174,2
ithalat 235 | 345 | 356 | 17 | 23,7
Dig Ticaret Dengesi | 80,1 | 125,8 | 95,7 | 88,5 | 150,5

2. SEKTORUN SWOT ANALizi

Meyve Suyu Sanayisinin SWOT analizinin en dogru sekilde yorumlanabilmesi icin, meyve isleme sanayisini dogrudan etkileyen Tirkiye
Tarim Sanayisi ile tlketici Grinlerini baz alan meyve suyu pazarini ayri ayri analiz etmek faydali olacaktir.

2.1. Tiirkiye Meyve isleme Sanayinin SWOT Analizi

2.1.1. Giiglii Yonler

e Tarimsal Uretim igin uygun ekolojik kosullar ve iklim

e Yetistirilen bircok meyvenin ana vatani konumunda olunmasi

e Tarim sektorindeki yatirimlar icin saglanan devlet destekleri

e Tirkiye'nin tarimsal Uretimde komsularina gore daha gelismis olmasinin dnemli ihracat firsatlari sunmasi
e Tirkiye'nin nifus blyukligu ve tarimsal glicli nedeniyle icinde bulundugu bdlgede artan 6nemi

e Son zamanlarda Tiirk tarimina Orta Dogu ve diger yatirnmcilar tarafindan artan oranda ilgi gésterilmesi

e ilerleyen otomasyona bagli olarak iiretim verimliliginde goriilen artis

e Ekilebilir tarim alanlan
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2.1.2. Zayif Yonler

Mevcut "meyve bahgeciliginin" daginik ve kiigiik parsellerden olusan yapisi nedeni ile meyve suyu endistrisinin hammaddesi
olan meyve temininde yasanan sorunlar

Uretimdeki verimliligi arttiracak olan makineli tarimin kiigiik capli giftlikler icin yiiksek maliyet yaratmasi

Sanayiye uygun meyve ¢esitlerinin belirlenmemis ve sanayiye yonelik meyve Uretiminin yapilmiyor olmasi

Meyve temini organizasyonunun “tliccar” diye adlandirilan aracilar tarafindan yapiliyor olmasinin, Uretici ve ciftcinin kar
oranlarini rekabet yeteneklerini distrmesi ve verimliligi azaltmasi

Tarimsal Gretimin “gecimlik” yapisindan siyrilip “ticari” yapiya donlisememesi

2.1.3. Tehditler

Kuraklik, sel, don vb. gibi 6nceden tahmin edilemeyen hava kosullarinin meyve liretiminde dalgalanmalara neden olmasi
Tarimsal stibvansiyonlarin kisiimasi igin devlete yapilan baski

2.1.4. Firsatlar

Turkiye’nin stratejik cografi konumunun ticaret icin 6nemli firsatlar sunmasi

iscilik Gicretlerinin rekabetgi olusu

Organik tarimda, saglik konusunda artan bilince bagl olarak goérilen gelismeler

Avrupa Ulkelerinde tarima ayrilan stibvansiyonlardaki distis nedeniyle ortaya cikan tedarikgi arayisi
GAP, Deveci Havzasi gibi tarimsal projeler

2.2. Tiirkiye Meyve Suyu Pazarinin SWOT Analizi

2.2.1. Giiglii Yonler

Geng ve bliylyen niifusun hem Gretim hem de tiiketim artisina olumlu etkisi
Mevcut meyve cesitliliginin ortaya cikardigi ihracat firsatlarina sahip olunmasi
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e Gelisen bir (ilke olarak, tiiketici harcamalarini da pozitif ydnde etkileyecek olan kisi basi GSYiH’da gelecek yillarda beklenen artis
e Saglikl beslenme trendinin meyve suyu tiiketimine olan olumlu etkisi

2.1.2. Zayif Yonler

e Kiiresel ekonomik krizden etkilenen degisken ekonomik ortamin, tiiketici harcamalari tizerindeki olasi olumsuz etkisi
e Meyve suyu ve benzeri lrlin kategorilerinin ne oldugunun ve aralarindaki farklarin bilinmemesi
e Meyve suyuna karsi olusmus olan yanlhs 6n yargilar

2.1.3. Tehditler

e Tarimdaki istikrarsiz mevzuat ortaminin meyve suyu sanayisi lizerindeki olumsuz etkisi
e Yiiksek enerji ve diger girdi giderlerinin meyve suyu Ureticilerinin performansini olumsuz etkilemesi
e Diinyada duslk fiyatla tretilebilen meyve suyu ve konsantrelerinin, yerel Greticilerin rekabet gliciini azaltmasi

2.1.4. Firsatlar

e lgi diizeyi yiiksek geng niifusun yeni marka ve iriinlere agik olmasi

e Turizm sektoriindeki bliyimenin icecek sektoriindeki tiiketimi de arttirmasi

e Meyve suyu pazarinin henliz olgunluga ulasmamasi nedeniyle bliyiimenin éniinde dnemli bir firsat olmasi
e Calisan kadin sayisindaki artisin, tiiketime hazir iceceklere olan talebi arttirmasi

e Tuketici bilincindeki artisin, meyve suyu gibi saglikh tGriinlere olan ilgiyi arttirmasi
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3. SEKTORDE YENi YONELIMLER

Turkiye meyve suyu sanayi, Avrupa ile kiyaslandiginda, teknoloji bakimindan yapilanmasini hizla gelistirerek esit diizeye gelmis olsa da,
goreli olarak geng bir sektérdiir. Ulkemizde meyve suyu kavrami da Avrupa’da oldugu kadar iyi bilinmemekte, dolayisiyla gelisen bu
sektortn Urin cesitliligi, bazi gelismis pazarlara gore daha azdir. Ancak meyve suyu Ureticileri artan tlketici taleplerini karsilamak
amaciyla Uriin cesitlendirmesini her gecen giin arttirmaktadir.

Turkiye’de en ¢ok tiiketilen tatlar seftali, visne ve kayisidir. Bu meyvelerin sularinin seftali ve kayisida oldugu gibi yogun kivamli, visnede
oldugu gibi eksi olmasi nedeniyle tek baslarina tiketilemez. Bu nedenle de, seftali, kayisi ve visne genel olarak meyve nektarina
islenmektedir. Ancak hentiz tiketim dizeyi ¢cok diisiik de olsa, %100 meyve suyuna artan ilgi nedeniyle, Ureticilerimiz bu meyvelerden
Uretilen Urlnlerin tat dengesini su ve seker yerine, elma ve lzim suyuyla saglayarak, %100 meyve suyu olarak tiiketicilere
sunmaktadirlar. Tiketiciler tarafindan ilgiyle karsilanan bu ikili karisimlara ek olarak, her tirli damak tadina hitap edebilecek yaratici
karisimlar da her gegen giin artmaktadir.

Ulkemizde heniiz vitamin katkili ve fonksiyonel meyve suyu ve benzeri tiriinlerin payi ¢ok diisiiktiir ve tiketiciler tarafindan yeterince
talep gérmemektedir. Ote yandan, artan saghkli beslenme egilimiyle vitamin katkili ve fonksiyonel triinler raflarda yerini almaya
baslamis olup, ilerisi icin gelisecek bir alandir.

Avrupa’da tiketilen meyve sulari hem konsantreden Uretilen, hem de konsantreden uretilmeyen ve “NFC” (not from concentrate) adi
verilen Urlinlerden olusmaktadir. Turkiye’de Uretilen meyve sularinin ¢ok blyik bir cogunlugu “konsantreden” elde edilmektedir ve NFC
kavrami heniiz Ulkemizdeki tlketiciler bakimindan c¢ok yenidir. Avrupa’da, 6zellikle gelismis pazarlarda, NFC'ye olan ilgi giderek
artmaktadir ve bu egilimin gelecekte Tiirkiye’de de yasanmasi beklenebilir.

. SEKTORUN DIS PiYASALARDAKIi DURUMU

Tiirkiye meyve suyu sanayinin ihracat bakimindan ¢ok biiyiik bir potansiyeli bulunmaktadir. Ulkemizde kullanilan meyve suyu tretimi
teknolojisi Avrupa’da kullanilan en gelismis teknolojilerle es diizeyde olup, tesislerimiz Avrupa’dakilerden daha yenidir.
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Simdiden meyve suyu ihrag edilen Ulke sayisi 151’e ulasmistir. Bu da Tiirkiye’nin Grinlerinin kiiresel meyve suyu pazarinda biyuk 6l¢tide
kabul gordigiunin ve fiyat rekabeti sansimizin artmasi durumunda, ihracatimizin da geometrik olarak biylme olanagina sahip
oldugunun gostergesidir.

Kullanilan teknoloji, know-how, tiriin kalitesi ve gesitliligi bakimindan en gelismis Ulkelerden bir eksigimiz bulunmamaktadir. Bunlara ek
olarak, tlkemizde Uretilen meyvelerin miktari, gesitliligi ve stratejik konumumuz agisindan da birgok avantaja sahip olmamiza ragmen,
dis piyasalardaki rekabet giicimiiz olmasi gerekenin altindadir. Ureticilerimizin rekabet giiciini arttiracak yapisal sorunlarin
¢6zimlenmesi ve devlet desteklerinin arttirilmasi, sektoriin ihracatinin katlanarak artmasina olanak saglayacaktir.

DIGER SEKTORLER ve YAN SANAYi il iLiSKILER

Meyve suyu sektord, isledigi hammadde nedeniyle dogrudan tarima dayali olmasi 6zelligiyle diger icecek sektorlerinden farklilik gosterir.
Ulkemiz meyve {retiminin sorunlari meyve suyu sektodriindeki oyuncularin uluslararasi pazardaki rekabet sansini azaltmakta; yine
meyvecilik Gretimindeki olumlu gelismeler meyve suyu sanayisinin bliyiimesine olanak saglamaktadir.

Bu nedenle, sektoriin tek temsilcisi olan MEYED (Meyve Suyu Endustrisi Dernegi) lilkemiz meyveciliginin gelistirilebilmesi igin stratejiler
olusturmakta ve bunlari blrokrasinin ilgili birimleriyle paylasmaktadir. Stratejilerin en dogru sekilde belirlenebilmesi icin tim meyve
Uretimi ve meyve isleme sanayisinin sorunlarinin analiz edilmesi ve potansiyellerinin belirlenmesi gerekmektedir. Bu nedenle diger
meyve isleyiciler ve paketleyiciler de meyve suyu sanayinin partnerleri arasindadir. Bu bilin¢ ile MEYED gerek Ureticiler ve Uretici
birlikleriyle gerekse diger meyve iseme sanayi temsilcileriyle iletisim icinde olunmasina ¢aba gdstermekte ve buna olanak saglayabilecek
organizasyon gerceklestirmektedir.

Ayrica, meyve suyunun saglikli beslenmedeki yeri ve tarima dayali olmasi 6zellikleriyle, bir diger tarima dayali icecek sanayi kolu olan st

sektort de dolayli olarak partner konumundadir. Sit tiiketiminde oldugu gibi, meyve suyu tiiketimi de halkin beslenme bilincindeki
ylikselmeye paralel olarak artmaktadir ve artmaya devam edecektir.
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6. SEKTORUN YAPISAL SORUNLARI VE ¢OZUM YOLLARI

6.1 Temel Strateji, Amag ve Politikalar

MEYED, ‘meyve suyu’ kavramini kamuoyuna dogru tanitmayi, sektor ici isbirligini gelistirmeyi, firmalar arasindaki bilgi degisimini
hizlandirmayi, ilgili arastirmalari desteklemeyi ve kamuoyu ile ilgili kuruluslari meyve suyu ve faydalari konusunda bilgilendirmeyi gérev
edinmistir. Bunun yaninda MEYED’in misyon edindigi konular asagidaki gibidir:

Sektordeki firmalar arasinda iletisimin ve bilgi degisimini saglanmasi ve hizlandirilmasi
Kamu kurulusglari ve kamuoyu nezdinde sektoriin temsil edilmesi ve gorislerinin savunulmasi

Sektoriin gelisimi ve tlketici glivenligi bakimindan yasal dizenlemelerin sirekli olarak izlenmesi ve gelismelerle ilgili sektorin
bilgilendirilmesi

Teknolojik ve analitik yeniliklerin izlenmesi ve sektorle paylasiimasi
Sektorde durist rekabetin kollanmasi
Turk meyve suyu sektoriinde liretilen meyve suyu ve benzeri trlnlerin kalitesinin korunmasi

Meyve suyu bilesimi, teknolojisi, kalitesi ve besin degerine iliskin arastirmalarin desteklenmesi ve bu arastirmalara iliskin
kamuoyunun bilgilendirilmesi

Meyve Uretimi ile meyve suyu Uretimi, tiketimi ve ihracatinin artirilmasi adina, ortak biling ile calismalar yurGtilmesi

ilgili uluslararasi kuruluslara sektdr adina iye olunmasi ve ulusal gida dernekleri ile ortak ¢alismalar yiriitiilmesi

6.2 Pazar Denetimi

MEYED’in amacglari arasinda tliketicilerin bilinglendirilmesi, meyve suyu ve benzeri Urinlerin kalitelerinin korunmasi ve haksiz rekabetin
onlenmesi yer almaktadir. Bu kapsamda 2000 yilindan bu yana yuritilen Pazar Kontrollii Projesi ile piyasadaki Urlinlerin Tirk Gida
Kodeksi’'ne uygunlugu kontrol edilmektedir.
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Meyve sulari ve nektarlari nitelikleri nedeniyle hile ve taklide ¢ok yatkin iceceklerdir. Bu nedenle de meyve suyu ve nektarlari, AB’de
oldugu gibi Tirkiye'de de Tirk Gida Kodeksi’'ne uygunlugunun titizlikle kontrol edilmesi gereken Grlin gruplari arasinda yer almaktadir.
Ancak, bu sorunu etkin bir denetim mekanizmasi ile gidermek mimkindir. Tiketiciyi korumayi ve kaliteli, Kodekse uygun Uretimin
saglanmasini hedef edinen MEYED de Pazar Kontroll Projesi ile bir denetim sistemi kurmustur. Tarim Bakanligi’'nin denetimlerine ek
olarak MEYED’in de devreye girmesi kalitenin korunmasi lzerinde oldukca etkili olmustur. Bugilin gelinen noktada Tirkiye Meyve Suyu
Pazarinin, Kodekse uygunluk bakimindan AB’dekinden daha ileride oldugu gorilmektedir.

Uriinlerdeki aykiriliklarin saptanmasi igin éncelikle meyve suyunun dogal kimyasal bilesimlerinin ayrintili olarak bilinmesi ve buradan yola
cikilarak tani kriterlerinin belirlenmesi gereklidir. Meyve suyunda dogalligin ve safligin degerlendirilmesinde yol gosterici olan tani
degerleri 1993 yilinda Avrupa Meyve Suyu Birligi (AlIJN) tarafindan yayinlanmis ve uluslararasi kontrol kriteri olarak kabul edilmistir.
MEYED tarafindan yirutilen pazar kontrollerinde de bu kriterler esas alinmaktadir. Bununla beraber karsilastirilan kriterlerdeki,
meyvelerin varyetesi ve olgunluk dizeyi, Gretim bolgesi, iklim ve toprak sartlari gibi kosullarin tlkemiz sartlarina uygunlugunun
belirlenmesi icin de 2009 yilinda MEYED tarafindan Tani Degerleri Projesi baslatilmistir. Bu projenin sonuclarini vermesi ile kalite koruma
sistemi daha da gelistirilecektir.

Pazar Kontroli Projesi'nde Avrupa Meyve Suyu Birligi (AlIJN) tani degerleri dikkate alinarak pazardan tedarik edilen Urinlerin icerdikleri
meyve oranlarinin belirlenmesine yénelik bir calisma gerceklestirilmektedir. Uriinlerin meyve oranlarinin belirlenmesine yénelik
belirleyici analitik degerleri (sodyum, kalsiyum, potasyum fosfor, magnezyum, formol sayisi, titrasyon asitligi, sitrik asit, izositrik asit,
laktik sorbitol) akredite laboratuvarlarda analiz edilmekte ve Kodekse uygun olmasi icin gereken kriterler ile karsilastiriimaktadir. Meyve
oraninin belirlenmesinde uluslararasi gecerlilige sahip olan ve AlJN’de de belirtilen analitik yontemler kullaniimaktadir. Bu yontemler ile
piyasadan alinan cesitli meyve suyu ve nektarlari kontrol edilmektedir. Turkiye Meyve Suyu Endistrisi tarafindan dretilen Griinlerin
tiketiminde %70 gibi blylk bir payl meyve nektarlari almaktadir. Bu nedenle de kontrollerde dncelik i¢ piyasada tiiketim hacmi yuksek
olan meyve nektarlarina (seftali, kayisi ve visne nektarlari) verilmektedir.

2009 yilinda devam eden bu proje kapsaminda biri yurt ici, digeri yurt disinda olmak lzere uzman iki kurulus ile is birligi yapiimistir.
Meyve orani analizleri igin yurt icinde TUBITAK MAM Arastirma Laboratuvarlan ile calisiimistir. Buna ek olarak Avrupa Kalite Kontrol
Kurulusu SGF (Sure-Global-Fair) ile yapilan is birligi kapsaminda, Almanya’ya génderilen Grlinler Diinya ¢apinda Unlii, meyve sular
konusunda uzman akredite laboratuvarlarda analiz edilmistir. 2010 yilindan itibaren ise pazar kontrolli projesi TUBITAK Marmara
Arastirma Merkezi Gida Enstitlsu ile beraber yiritilmeye devam etmektedir.
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6.3 Meyveciligin gelistirilmesi

Mevcut "meyve bahgeciliginin" daginik ve kiiglk parsellerden olusan yapisi nedeni ile meyve suyu endistrisinin hammaddesi olan
meyve temininde asagidaki temel sorunlarla karsi karsiya kalinmaktadir:

e Yeterli miktar ve kalitede meyve tedarik edilememesi

e Sanayiye uygun cins ve tirlerin bulunamamasi

e Daginik ve kiiciik 6lcekli bahgeler dolayisiyla "Uygun isletme Olgegi" ve "Uygun Uriin Deseni"nin olusamamasi

Bu sorunlar da verimsiz lretim dolayisiyla ¢iftciyi de sanayiciyi de mutlu etmeyen fiyatlarin olusmasina ve modern tarim teknik ve
bilgilerinin uygulanamamasina neden olmaktadir. Bu durum ilke ekonomisi ve tarimin gelismesi acisindan biyiik 6nemi olan meyve
suyu endustrisinin gelismesine engel olmakta ve uluslararasi ticaretteki rekabet gliclini ciddi 6lctide distrmektedir.

Son yillarda Tarim Bakanhginin meyveciligin gelismesi icin uygulamaya koydugu "Tesvik Sistemi", "Arazi Toplulastirma ¢alismalar” ve
"Tarim Havzalari Projesi" gibi reformlar tlke tarimi ve tarima bagl sanayi sektérleri icin ¢ok dnemli ufuklar agmistir. Meyvecilik igin
verilen destekler maddi acgidan yeterli dizeylerdedir. Ancak verilen desteklere iliskin faydalanma kosullarin sistematik bir sekilde
tanimlanmamasi, her basvuranin ilgili desteklerden faydalanmasina ve dolayisiyla verimsiz ve daginik bir Griin deseni olusmasina neden
olmaktadir.

Tesviklerin kalite, verimlilik, cesit ve maliyet acisindan sanayinin gerek i¢c pazardaki bliylimesine gerekse dis ticaretteki glicini
arttirmasina olanak verecek bir sekilde yeniden yapilandiriilmasi blyik dnem tasimaktadir. Bu kapsamda meyve plantasyonu ile ilgili
tesviklerde, ayni havzada en uygun meyvelerin "Meyve isleyen Tesisler"in etrafinda biiyiik kiimeler halinde olusmasini miimkiin kilacak
bir model olusturulmasinin ¢ok faydali olacagina inanmaktayiz.

Bu sistem iginde yapilmasi gerekenlere iliskin MEYED 6nerileri asagidaki gibidir:

e "Meyve isleyen Sanayi Tesisleri" veya "Paketleme Tesisleri" ile s6zlesme yaparak, onlarin ihtiyacina uygun tiirde ve miktarda
kiimelenmeyi saglamak amaciyla meyve bahcgesi tesis edenlere % 20 daha fazla destek veya mevcut destegin sadece sozlesme
yapanlara verilmesi yardimi yapilmasi

e "Tarim Havzalari Projesi" uygulamasinda, her havza bazinda, sanayinin ihtiyaci olan elma, seftali, kayisi, zerdali, visne, nar, armut
ve ayva meyvelerinin sanayiye uygun cesitlerinin tesvik kapsamina alinmasi
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e Sanayide surdurdilebilirligi saglamak amaci ile, sut i¢in uygulanmaya baglayan primlendirme sistemine paralel olarak, meyvesini
dogrudan sanayiciye satan giftciye 6zel prim verilmesi

6.4 Sozlesmeli meyve liretiminin benimsetilmesi ve yayginlastiriimasi

Meyvecilik sektoriine girmek isteyen Ureticilerin ilk 3 ile 7 yil arasinda gelir elde edememesi ve bu durumun cift¢inin dayanma gliclinii
¢ok zayiflatmasi, meyvecilik alanina yatirim yapilmasinin ve dolayisiyla meyveciligin gelismesinin éniinde engel teskil etmektedir.

Bu sorunun ortadan kaldirilmasi i¢in sunulan ¢6ziim 6nerisi; meyve fidani, damla sulama tesisi, diger biyolojik miicadele gibi desteklerin
sadece sozlesmeli meyvecilik yapanlara saglanmasi veya sozlesmeli meyvecilik yapanlara tercihli ve oncelikli olarak verilmesidir.
Ornegin sézlesmeli Gretim yapan ciftcilerin %25 — 50 daha fazla miktarda destekten faydalanmasina olanak saglanmalidir. Bunun
disinda toplu hareket ederek tek bir Griin icin belirli bir alan blyukligiini (6rnegin 500 bin dekar ve fazlasi) bir araya getirenlerin,
tercihen ve 6ncelik sirasiyla desteklerden yararlandirilmasi da sorunun ¢éziimiinde énemli rol oynayacaktir.

6.5 ihracatin Gelistirilmesi

Ulkemiz meyve isleme sanayisi, Tiirkiye’nin diinyada en énemli meyve iireticilerinden biri olmasi, lojistik ve enerji kaynaklarina yakinligi
acisindan 6zel konumunun getirdigi avantajlar ve en gelismis teknolojileri kullanarak kaliteli (iretim yapmasi nedenlerinden dolayi ¢cok
onemli bir potansiyele sahiptir. Meyve isleme sanayisi istihdama, Ulkenin agaclanmasina, saglkli beslenmeye ve net doviz girdisine
blylk katkida bulunmaktadir. Ancak Ureticilerimizin yurt disindaki rekabet glcinin disiik olmasi var olan bu 6énemli potansiyelin
verimli bir sekilde kullanilamamasina yol agmaktadir. Asagida yer alan ¢6ziim 6nerisinin uygulamaya konulmasi bahsedilen dar bogazin
astimasi ve ulkemizin potansiyelinin verimli bir sekilde kullanilmasi agisindan en dogru yol olacaktir.

Meyve Suyu Sektéri hem meyvelerin islenmesiyle hem de kalite bakimindan eksigi olmasa da sekli bakimindan sofralik olarak kabul
edilemeyecek meyvelerin degerlendirilmesi bakimindan 6nemli bir katma deger yaratmaktadir. Bu nedenle taze meyveye uygulanan
ihracat iadesinin meyve suyu konsantresine islenen hammaddeye de uygulanmasi ve bunun konsantre (reticilerine ihracat destegi
olarak verilmesi gerekmektedir. Asagidaki tabloda 1 ton meyve suyu konsantresi icin islenmesi gereken ortalama meyve miktari
verilmistir. Buradan yola ¢ikarak 6rnek vermek gerekirse, 1 ton elma suyu konsantresi i¢in 7 ton elma islenmektedir.
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Dolayisiyla ihrag edilen her 1 ton elma igin 6denen tesvik tutarinin yedi katinin ihrag edilen 1 ton elma suyu konsantresi icin de verilmesi
gerekmektedir.

1 TON KONSANTRE iCiN iSLENEN MEYVE TONAJI
1 ton Elma S.K. icin 7 ton meyve
1 ton PORTAKAL S.K. igin 18 ton meyve
1 ton VISNE S.K. icin 5 ton meyve
1 ton NAR S.K. i¢in 12 ton meyve
1 ton SEFTALI P.K. icin 4 ton meyve
1 ton KAYISI P.K. i¢in 3 ton meyve
1 ton UZUM S.K. icin 4,5 ton meyve

Bu sistemin uygulanmasi ile daha fazla meyve islenecek, daha ¢ok katma deger yaratilacak ve lilkemize net doviz girdisi artacaktir.
Ayrica sektordeki atil kapasite kullanilacak ve istihdam da artacaktir.

Bu uygulama ile, Glkemizde biyiik potansiyele sahip oldugu halde yillardir rekabet sansi elde edemedigimiz basta portakal ve Gzim
meyvelerinin islenmesi suretiyle elde edilecek konsantrelerin yurt disindaki rekabet sansi ¢ok ylikselecektir.

> Ihracatta 6nemli bir sicrama yapmamiza imkan saglayacak "Sebze Sular" ve/veya "Sebze Suyu Konsantreleri" ihracatinda da

"Meyve Sulari/Konsantreleri" icin uygulanan Destekleme ve Fiyat istikrar Fonu (DFiF) miktar barajinin aynisinin uygulanmasi
sektoriin 6nlnl acacaktir.

6.6 Tarim Arazileri ve Uygun Plantasyon Alanlari Envanteri

TC Basbakanlik Hazine Miustesarliginin elindeki birinci sinif tarim alanlarinin envanterinin cikarilmasi ve meyveciligin gelistirilmesi i¢cin
atilacak adimlara i1sik tutmasi amaciyla 6zel sektére tahsis edilmesi blylik dnem tasimaktadir.
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6.7 Enerji Maliyetleri

Turkiye Dinya’daki en 6nemli meyve Ureticilerinden biridir. Meyve suyu sektorinin isledigi baslica meyvelerin (retimi bakimindan da
ilk beste yer almaktadir. Gerek bu avantaji gerekse gelismis pazarlarda kullanilan teknoloji ve liretim kalitesine sahip olmasi nedenleri
ile Tirkiye Meyve Suyu Endustrisi dis ticarette 6nemli bir potansiyele sahiptir. Ancak yuksek enerji maliyetleri, bu potansiyelin 6niinde
engel teskil etmekte ve sektorin rekabet gilcini azaltmaktadir. Sektériin gelismesi ve ihracatin arttirilabilmesi amaci ile ener;ji
maliyetlerinin azaltilmasi gerekmektedir.

6.8 Tiiketicilerin bilinglendirilmesi

Meyve suyu ve benzeri icecekler (meyve suyu, meyve nektar, meyveli icecek, aromali icecek) arasindaki fark ve meyve suyunun saglikli
beslenmedeki dnemli roll heniiz tiiketiciler tarafindan yeterli diizeyde bilinmemektedir.

Diinya Saglhk Orgiitii (WHO) saglkli bir beslenme icin giinde en az 5 porsiyon meyve ve sebze tiiketilmesini énermektedir. Bir bardak
meyve suyu da bir porsiyon meyve ile es deger olarak kabul edilmektedir. Bu gostergenin de isaret ettigi gibi meyve suyu icerdigi
vitamin, mineral ve antioksidan bilesikler sayesinde saglikli diyetin ¢ok énemli bir pargasidir. Ancak tlketiciler meyve suyunun saglikh
beslenmedeki 6nemli roliinl bilmemekte ve hatta kaliplasmis bir takim yanhs 6n yargilar nedeni ile meyve suyunu hak ettigi yerin ¢ok
daha asagisinda algilamaktadir.

Ayrica, medyada yer alan ve bazilari da akademisyenler tarafindan iddia edilen hatali bildirimler, meyve suyu ve saglik iliskisinde dogru
olmayan 0On yargilari beslemektedir. Bu da sektori olumsuz etkilemek ile beraber, tiiketicilerin saglikh beslenme bilinci kazanmasinin
oninde engel teskil etmektedir.

Bu bilgi boslugunun kapatilmasi igin Gretici firmalarin MEYED’in gatisi altinda bilinglendirme ¢alismalari yapmasi gerekmektedir. Benzer
sekilde Milli Egitim Bakanhgl ve Saglik Bakanligi’'nin da hem bu gabalara katkida bulunmasi hem de kendi bilinyelerinde organize
edecekleri egitim ve tanitim ¢alismalari ile destek olmasi da ayni derecede 6nem tasimaktadir.

MEYED tuketicileri bilinglendirmek icin lizerine diisen sorumlulugu gerceklestirmek amaciyla calismalarini sirdlirmektedir.
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6.9 STK’larin giiglendirilmesi

Sivil Toplum Kuruluglari var olan toplumsal, siyasal ve ekonomik sorunlarin ¢éziimlenmesi ve dolayisiyla tlkenin gelisimi ve ilerlemesi
acisindan ¢ok onemli bir role sahiptir. Ancak Tiirkiye'de sivil topluma, Bati’daki gibi profesyonel bir yaklasim hakim degildir. Batili
Ulkelerde sivil toplum anlayisi bir sektor haline gelmistir, Tlirkiye’de ise konu bazinda yaklasim ve faaliyet gbsterme anlayisi yerine genel
yaklasim hakimdir. Bu nedenle Tirkiye'de sivil toplum, sureklilik arz etmeyen, inisli cikish ve profesyonel yapidan uzak bir sektor
durumundadir.

Bati'da sivil toplum kuruslari igin kamu butgelerinde belirli bir pay ayrilmaktadir. Turkiye’de ise yurttaslarin ya da firmalarin kendi
inisiyatifleri ile olusturduklari kuruluslarin tamamen kendi kendini finanse etmesi gerektigi seklinde bir goéris hakimdir. Bu da sivil
toplum o6rgutlerinin faaliyetlerini ve basarili olmalarini sinirlamaktadir. Dolayisiyla, hilkimetlerin en 6nemli partnerleri olmasi gereken
STK’larin, galismalarini etkin bir sekilde surdirebilmesi igin bir takim mali destekler ve is birligi iin kolayliklar saglamasi gerekmektedir.

Sivil toplum orgitlerinin Turkiye’de beklenen diizeyde etkili olamamalarinin nedenlerinden biri de, ortak hareket ve bilgi paylasimi
bilincinin yeterince gelismis olmamasidir. STK Uyelerinin, tim c¢alismalarda ortak bir sorumluluklari oldugu bilinciyle is birligi yapmasi ve
faaliyetlere katki saglamasi gerekmektedir. Ortak sorunlarin verimli ¢6zimi icin, STK'larin liderliginde ortak hareket ederek
¢O6zlimlenebilecegi algisinin yerlesmelidir.

Bunlara ek olarak, STK’larin kendi aralarinda bir bagin olusturulamamis olmasi ve birlikte ortak ¢alismalar yapmamalari da verimli
sonuclar ortaya konulamamasinin nedenleri arasinda yer almaktadir. Tim paydaslarin is birligi icinde, koordinasyonlu bir sekilde ortak
projeler ortaya koymalari beklenen verime ulasmak agisindan biiylik dnem tasimaktadir.

Bu koordinasyon ve is birliginin olusmasina olanak saglamak amaciyla, MEYED biinyesi altinda sektori ilgilendiren tiim ana konulari
kapsayacak sekilde ¢alisma gruplari kurulmustur. Bu gruplarin isleyisiyle, Gyelerimizin ¢alismalara katiiminin arttiriimasi, verimli bilgi
akisinin saglanmasi, sektoriin sorunlarinin ve bunlara yénelik ¢6ziim 6nerilerinin en dogru sekilde belirlenebilmesi amaglanmistir. Ayrica
ortak konularda is birligi yapilabilecek Devlet kurum ve kuruluslari, arastirma enstitlleri, Gniversiteler gibi tim paydaslarin da bu
Calisma Gruplarina katilmasi icin, dolayisiyla ortak konularda organik bir bag kurulmasi icin ¢caba gosterilmektedir.

Ayrica yalnizca yurt icindeki STK’lar ile degil yurt disindaki STK’lar ile de iletisim halinde olunmasi, ortak projeler Uretilmesi, bu
kuruluslarin uluslararasi baglantilarina sahip olunmasi ve uluslararasi platformlarda etkin hale gelinerek gerek yeniliklerin takip edilerek
Uyelere duyurulmasi gerekse llke menfaatlerinin korunmasi bakimindan blyik énem tasimaktadir. Bu nedenle MEYED 1997 yilindan
bu yana Uluslararasi Meyve Suyu Ureticileri Federasyonu (IFU) ve 2005 yilindan bu yana da Avrupa Meyve Suyu Birligi (AIJN)nin aktif
birer tyesidir. MEYED ve dolayisiyla Tiirkiye meyve suyu sanayi IFU ve AlIIN’in Genel Kurullarinda, iletisim ve Teknik Komitelerinde
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Genel Sekreter, 6nemli akademisyenlerimiz ve lyelerimiz ile temsil edilmektedir. Sektoriin hizli gelisimi ve uluslararasi platformlarda

oynadig aktif rol sonucunda, MEYED 2010 yilinda, icerisinde bulundugumuz ylksek potansiyelli Avrasya ve Giliney Dogu Avrupa
Bolgelerini temsilen IFU Yénetim Kurulu Uyesi olarak segilmistir.

7. SEKTOREL YAPILANMA

Meyve Suyu Endustrisi Dernegi (MEYED), 1993 yilinda, gelisen Turk meyve suyu sektoriinde faaliyet gosteren firmalari ayni ¢ati altinda
toplamak Uzere kurulmustur. Blinyesinde 35 (retici firma ve destekleyici, tedarikci 6nemli firmalar ile birlikte toplamda 42 lye firma
barindiran MEYED, sektorin tek temsilcisidir. MEYED tarim, gida sanayi, saglk gibi konulardaki paydaslari, konusunda uzman

akademisyenler ile sektorin profesyonellerini bir araya getirdigi ilk glinden bu yana, sektoriin sorunlarina ortak ¢éziimler sunmak ve
endustrinin gelismesi icin katki saglamaktadir.

Sektordeki meyve suyu Ureticisi firmalarin timu ile ambalaj ve hammadde saglayici firmalari da blinyesinde bulusturan MEYED, 1997
yilindan bu yana Uluslararasi Meyve Suyu Ureticileri Federasyonu (IFU) ve 2005 yilindan bu yana Avrupa Meyve Suyu Birligi’nin (AlJN)
Uyesidir. MEYED ayni zamanda dirist rekabeti ve kalite kontrolii saglamak amaciyla Avrupa Meyve Suyu Sektoriinde Kar Amaci

Gutmeyen Endustriyel Oz Denetim Kurulusu olan SGF (Sure-Global-Fair — SGF) ve TUBITAK Marmara Arastira Merkezi ile de isbirligi
icinde ¢alismakta, ortak projeler yiritmektedir.
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