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1) AVRUPA’DA TUKETIM TRENDLERI M

e AB’deki Sosyo-Ekonomik Trendler

Diinya ekonomisinin %20’sini olusturan AB’deki niifus dagilimina bakildiginda Bat1 Avrupa,
Kuzey Amerika ve Gelismis Asya’daki niifusun yasl oldugu dikkat cekmektedir (Tablo1.1).

Tablo 1.1: Niifus Dagilimi (%):

Yas Global Bat1 Avrupa Kuzey Amerika Gelismis Asya | Gelisen Asya
13-19 13 9 12 10 16
20-29 18 14 16 17 20
30-39 17 17 17 19 21
40-49 18 18 19 17 17
50-59 14 15 16 16 13

60 iizeri 19 27 20 21 13

Sektorii etkileyen yeni baglica baskilar artan girdi maliyetleri (enerji, nakliye, hammadde),
zorlu ekonomik ¢evre, gelismis pazarlarda azalan talep, ¢evresel baskilar, yaslanan niifus ve
yiiksek tiiketici beklentileridir. Sorunlarin yaniti ise yiiksek karli iirlinler ve inovasyondan
gecmektedir.

Stipermarket tirtinleri pazar payimni giin gectikce arttirmaktadir. Diinya ¢apinda %7.7’lik paya

ulasan siipermarket markalar 6zellikle Bat1 Avrupa’da %37.3’liikk pay1 ile etkilidir. Diinya’da
stipermarket markalarinin aldig1 paylar asagidaki grafikte goriilmektedir.

Grafik 1.1. Market markalarinin diinya pazarindaki dagilim (%)
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Stipermarket markalarinda meyve suyu ve nektarlarin payr meyveli icecek ve aromali
iceceklerinkinden daha yiiksektir. Ozellikle meyve suyu ve nektar tiiketiminde dnde gelen
Almanya, Ingiltere, Belgika ve Ispanya gibi iilkelerde market markalarmin paymin %50 nin
tizerinde olmast dikkat c¢ekmektedir. Market markalarinin meyve suyu ve nektar
kategorilerinde aldig1 paylarin iilkelere dagilimi1 Grafik 1.2 ‘de verilmistir.
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Grafik 1.2. Meyve suyu ve nektar1 kategorisinde market markasi payi
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Meyve suyu ve nektar kategorisinde “chilled” iiriinler hizli bir bliytime gostermektedir. 2002
yilina %@8’lik paya sahip olan chilled nektarlar, 2007°de paymi %13’e ¢ikarmistir.
Avrupa’daki toplam meyve suyu nektar1 pazarinda “chilled”lerin pay1 ortalama %12 dir.
Ancak Isvec (%53), Ingiltere (%45), Finlandiya (%30), Irlanda (%29), Hollanda (%19) ve
Yunanistan (17) gibi iilkelerde chilled iiriinlerin pay1 ortalamanin lizerindedir.

e Meyve Suyu Tiiketimi ve Bashca Tiiketici Egilimleri
Diinya capinda artan meyve suyu ve nektar tiiketiminin bu trendi devam ettirmesi
beklenmektedir. 2000’11 yillarin basinda meyve suyunun olduke¢a altinda yer alan nektarlarin

tiiketiminin ilerleyen yillarda artarak meyve suyuna yaklagsacagi on goriilmektedir.(Grafik
1.3).

Grafik 1.3. Diinya meyve suyu ve nektar tiiketimi
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Avrupa’da 2007 yilinda 126 milyar litreye ulasan toplam alkolsiiz icecekler pazarindaki
ortalama yillik artis %2.6 olarak kaydedilmistir. Meyve sularinin bu biiyiimedeki pay1 ise
%12 dir.

2007 yilinda Avrupa’da satilan meyve suyu ve nektarlarda, baslica 5 iilkenin pay1 toplam
pazarin %81’ini olusturmaktadir. Bu iilkeler ve paylar1 asagida verilmektedir

e Almanya (%31) e Fransa (%17)
o Ingiltere (%14) e Ispanya (%11)
o Italya (%3)



Tiiketimde {ilke siralamasi yillardir ayni kalmaktadir. ilk sirada yer alan Almanya’y1 Fransa,
Ingiltere, Ispanya, Italya ve Hollanda izlemektedir (Tablo 1.2).

Tablo 1. 2. Avrupa’da meyve suyu vb iiriinlerin tiiketimi

YBBO

2002 2003 2004 2005 2006 2007 2002/2007
Toplam AB 9831 10530 10344 10300 10512 10308 1,0 %
Almanya 3625 3840 3582 3340 3392 3207 -2,4 %
Fransa 1454 1614 1600 1638 1669 1702 3,2%
ingiltere 1234 1320 1357 1426 1495 1477 3,7%
ispanya 891 958 1048 1119 1147 1165 5,5 %
italya 743 856 810 856 824 821 2,0%
Hollanda 489 513 560 543 563 531 1,7%
Avusturya 272 273 253 255 251 257 -1,1%
isveg 241 254 238 232 240 241 -0,1 %
Belgika 202 208 214 222 236 234 3,1 %
Yunanistan 161 172 177 178 178 188 3,1%
Danimarka 124 128 131 133 132 125 0,1 %
irlanda 91 99 107 110 109 113 4,4 %
Portekiz 125 122 124 116 113 110 -2,6 %
Finlandiya 144 137 116 126 118 92 -8,7 %
Slovenya 35 36 37 42 44 44 4,7 %

Kisi basma diisen meyve suyu ve nektari tiilketim miktarinda AB ortalamasi 23 litredir.
Ortalama tizerinde yer alan iilkeler sirasi ile Almanya, Hollanda, Norveg, Avusturya, Fransa,
Ispanya, Isveg, Ingiltere ve Danimarka’dir (Grafik 1.4).

Grafik 1.4. AB’de kisi basina tiiketim, MS+N, 2007 (litre)
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TUKETIMDE ANAHTAR —  INOVASYON

Tiiketiciler i¢in inovasyon/yenilik agisindan 4 ana itici gii¢c bulunmaktadir ve meyve suyu ve
nektarlar da bu gruplardan beklenenleri verme 6zelligine sahiptir:

e Saghk & zindelik

e FEtik



1. Saghk & zindelik;

Giin gectikee tliketicilerin “saglik ve zindelik”’e olan ilgileri artmaktadir. Saglik konular1 hem
cocuklar hem de yetigkinlerde goriilen obezite orani ve hipertansiyon ile diyabet olasiliginin
artistyla giindeme daha c¢ok gelmektedir. Saglik endiselerinin c¢ogu ise gida ile
iliskilendirilmektedir. Dolayisiyla bu durum tiiketicilerin beslenmelerinde yer vermek ve
kacinmak istedikleri gida gruplarinin olusmasina yol agmaktadir.

Tiiketicilerin beslenmelerinde yer vermek istedikleri iirtin gruplarinin yiizdesi asagidaki
gibidir ve kirmiz1 barlar meyve sular ile dogal olarak iliskilendirilenleri temsil eder (Grafik
L.5).

Grafik 1.5. Giinliik beslenmede yer verilmek istenenlerin pay1 (%)
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Tiiketicilerin beslenmelerinde kaginmak istedikleri iiriin gruplariin yiizdesi ise Grafik 1.6’da
verilmektedir.

Grafik 1.6. Giinliik beslenmede ka¢inilmak istenenlerin pay1 (%)
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Verilere gore 2007 yilinda diinya ¢apinda piyasaya sunulan 3,897 iirlinlin yaklasik %65’
saglik beyani icermektedir. Beyanlarin %47’si diisiik sekerli/kalorili vb gibi “gida eksi”
grubunda, %35°1 kalsiyum eklenmis, vitamin ile giiclendirilmis vb gibi “gida art1” grubunda
bulunmakta, geri kalani ise fonksiyonellik ile iliskilendirilmektedir (Grafik 1.7)

Yeni iiriinler

Grafik 1.7. Meyve suyu & nektar
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Saglik ve zindelik grubunda yer alan meyve sularinin igeriklerine iligkin 6rnekler arasinda
sunlar yer almaktadir:

Stiper meyveler
Organik
Giiglendirilmis/fonksiyonel
Meyve — sebze karigimlari
Diistik kalorili
Meyve suyu + ¢ay karigimlari

0 Nar + cay (antioksidan)
0 Elma + siyah ¢ay (sindirim gii¢clendirici)

O Ananas + yesil ¢al (zayiflatici)

Bu gruba iligkin 6rnekler arasinda asagidakiler yer almaktadir:

Yeni - egzotik meyveler

Sezonsal triinler
Yeni kombinasyonlar
Meyve karisimlari
Yiiksek meyve igerigi
Egzotik tirlinler



Kolaylik trendine diger ambalajlardan daha ¢ok uyan plastik siseler pazar paylarini hizla
artirarak 2007 yilinda %17 paya sahip olmustur. Son bes yillik donemde pet siselerin pazar
pay1 % 65.7 artmis, buna karsilik karton ambalajlar ise %11.3 pazar pay1 kaybetmistir (Grafik
1.8).

Grafik 1.8. Ambalaj dagilim (%)
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Bu gruptaki artigin altinda yatan bir baska itici gii¢ ise igporta, bar ve oteller gibi ev dist
tilketime yonelmedir.

Ayrica, gida yerine gecen icecekler, giinliik besin dgeleri gereksinimini karsilayan iriinler,
biiytik bir hizla artan smoothy’ler de uygunluk ve kolaylik agisindan tiiketicilerin tercihlerini
yonlendiren {iriinler arasindadir.

4. Etik
Tiiketicilerin yeni talepleri arasinda etik ve daha adil bir diinya yaklasimlar1 da yer almakta bu
da dreticiler icin etik konumlanmanin Onemini arttirmaktadir. Bu neden ile biiyiime

stratejilerini bu grup lizerine kuran oyuncularin sayis1 giin gectikge artmaktadir.

Ornegin italya’da yer alan Valfrutta, “%100 yesil enerji” slogani ile piyasaya gikmakta ve
iretimindeki enerjiyi tamamen riizgar giilleri ile saglamaktadir.

2) AMERIKA MEYVE SUYU PAZARI 2)

ABD’deki 50.13 milyar dolarlik icecek pazariin, deger olarak %21.5’lik kismin1 meyve suyu
ve benzeri lriinler olusturmaktadir. Pazardaki en yiiksek pay %26.7 ile gazli igeceklere ait
olup, bunu sirasti ile siit (%26.0), meyve suyu vb iriinler (%21.5), cay/kahve (%10.2), sise su
(%10.3) ve enerji igecekleri (%5.2) izlemektedir.

52,936 milyar litrelik ABD icecek pazarinin hacimsel olarak %18.6’lik kism1 meyve suyu vb
iirtinlerdir. Hacimsel dagilimda ilk siray1 %32.6’lik payi ile yine gazl icecekler almaktadir.



Tiiketimde ikinci sirada %22.5’lik pay1 ile siit tiglincii sirada ise %19.5’lik pay: ile sise su
gelmektedir. Dordiincii sirada yer alan meyve sularini ¢ay/kahve (%3.4) ve enerji icecekleri
(%3.3) izlemektedir.

ABD’de 2006-2007 doneminde toplam gida pazarindaki fiyat artis1 %4.4 iken, meyve suyu
konsantresi fiyatlarinin artis1 %17.7 dir.

Son bes yillik donemde (2003-2005) meyve suyu vb iiriinlerin pazarinda hacimsel olarak
stirekli bir diisiis goziikmekte, 2003 yilinda 8.59 milyar litrelik miktar Ekim 2008’de 5.01
milyar litreye gerilemis ve yil1 7.24 milyar litre ile kapatmasi beklenmektedir. Buna karsilik,
deger olarak az da olsa artis yasanmaktadir.

ABD meyve suyu vb {rilinler pazarinin %49.5’ini uzun Omiirlii (shelf stable), %47.8’ini
sogutulmus (refrigerated) ve %2.6’simn1 dondurulmus (frozen) iiriinler olusturmaktadir. Uzun
Oomiirlii tiriinlerin ise %69.4’1i multi-serve, %39.4’1 single-serve ve kalan %0.2’lik bolimii de
konsantrelerden olusmaktadir.

Toplam meyve suyu pazarinda gézlemlenen hacimsel azalma, uzun 6miirlii meyve sularinda
da yasanmaktadir. 2003 yilinda 12.79 milyar litrelik miktar, Ekim 2008’de 7.48 milyar litreye

gerilemis ve 2008 yil1 sonundaki miktarin 10.96 milyar litre olmas1 beklenmektedir.

Toplam meyve suyu vb i¢eceklerde tat performanslari asagidaki grafikte verilmektedir.

Grafik 2.1. ABD toplam meyve suyu vb iiriinler pazarinda tat performansi (%)
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2007 yilinda saglik faydalar1 One siirlilerek pazarlanan irlinlere asagidakiler ile
iliskilendirilmistir:

Eklenmis besin (%28)

Diistik kalori (%25)

Dogal / organik (%25)

Yiiksek lif / tam tahil (%19)

Az yagh (%19)

Antioksidanlar (%15)

Enerji / protein (%10)

Trans yags1z (%7)

Meyve suyu sektorii, tiiketicilerin odaklandigi saglik ve esenlik destegini de arkasina alarak,
piyasaya yeni lrlinler siirmeye devam etmektedir. Sagliga yonelik genel bir egilim olsa da
tiiketicilerin “saglikl’” tanimi degisim gostermektedir. Sektordeki oyuncular da bu durumdan
faydalanarak, daha dogaldan daha bilimsele uzanan saglik bandinin avantajlarm
kullanmaktadir. Inovasyonda kullanilan yontemler arasinda organikten dogal besinlere, diistik
kalorili tiriinlerden gii¢clendirilmis {irlinlerin pazarlanmasi yer almaktadir.

3) RUSYA MEYVE SUYU PAZARINDAKI TRENDLER 3)

Rusya alkolsiiz i¢ecekler kategorisi son bes yillik donemde 7 milyar litreden 12 milyar litreye
yiikselmistir ve bunun 3 milyar litresi de meyve suyu vb iiriinlerden olusmaktadir. Ulkede
yasanan kotii hava sartlar1 ve enflasyon nedeni ile, 2002 — 2007 déneminde %16’lik yillik
ortalama artig gdsteren meyve suyu pazarinin biiyiime hizi azalmistir ve 2008’de biiytimenin
%4-5 olacagi 6n goriilmektedir.

Rusya’da heniiz kullanilmamis bir tiiketici potansiyeli bulunmaktadir. 2007 verilerine gore
tilkeler bazinda kisi basina diisen meyve suyu ve nektar tiiketimi asagidaki grafikte yer
almaktadir.

Grafik 3.1. Kisi basina diisen meyve suyu + nektari tiikketimi, 2007 (kisi/litre)
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Rakamlar ile Rusya Meyve Suyu Pazarn

Rusya meyve suyu vb iirlinler pazari biiylimeye devam etmektedir (Grafik 3.2)

Grafik 3.2. Rusya meyve suyu pazari hacmi (milyon litre)

3,062

e Market hacmi ilk defa 3 milyar litre
sImirini agmistir.

e Modern ticaret hizla gelismektedir.

e 2004 —2007 yillart arasinda %37’1lik
bir hacimsel artis yaganmustir.

2004 2005 2006 2007
Grafik 3.3. Rusya JNSD pazar1 dagitim ag1 yapisi (%)
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Grafik 3.4. Rusya JNSD pazarn tatlara dagilim (%)

e Dagitim aglarinda ilk sirada
yemek alanlari
bulunmaktadir ve toplam
pazardaki payini
korumaktadir.

e Onceki yillarda ikinci sirada
yer alan serbest pazar yerini
2008 y1ilinda ilk defa
stipermarketlere birakmustir.

F Diger

I Ananas

e Tiiketici tercihleri son 3
yilda biiytik bir farklilik
gostermemistir. Sevilen
tatlarin siralamasi ayni

B Domates kalmistir.

¢ Elma ve portakal dominant

F Kangik tatlar olarak kalmaya devam

etmektedir.

B Portakal ¢ Bunlari sirastyla karigik,

domates ve ananas

izlemektedir.

2005 2006 2007 1H2008




Grafik 3.5. Rusya JNSD pazan tatlara dagihm ambalaj dagihim (%)

2005 2006 2007 1H2008

F Cam sise

BMetal kutu

P Pet

F Karton

¢ Kullanilan ambalajlarda ilk
siray1 biiyiik stiinliikle
karton almaktadir, ancak
pay1 giderek azalmaktadir.
Buna karsilik 2litrelik
karton ambalajlarin pay1
hizla artmaktadir.

e Hizli yiikselisteki bir diger
ambalaj ise petlerdir.

e Cam sise ve metal kutunun
kullaniminda biiyiik bir fark
goriilmemektedir.

Rusya meyve suyu ve nektar1 pazarindaki firma birlesmeleri devam etmektedir.

WBD’nin pay1 %13

olmak iizere, sektordeki baslica 4 firmanin pay1 %82 dir.

Pepsico ve Pepsico tarafindan alinan Lebedyansky’nin toplam pay1 %33
Coca-Cola tarafindan alinan Multon ve Aquavision’un pay1 %21
%75°1 Lidan Capital tarafindan alinan Nidan’in pay1 %15

Meyve suyu ve nektar1 pazari fiyatlandirma bakimindan 5 ana gruba ayrilmaktadir. Diistik-
orta grup ve lUstlindeki biiylime diisiiktiir. Biiylimenin goriildiigii siniflar diistik ve yiiksek-orta

gruplandir (Grafik 3.6).

Grafik 3.6. Rusya JNSD pazarn fiyatlandirma bakimindan siniflandirma (%)

< $2 - 5;‘[L B Premium

<$2.0/L M Yiiksek-orta

F Orta
<$1.6/L

1 Diisiik-orta
<$1.45/L m Diisiik

e Premium grubunda essiz, 6zel tiriinler
ve NFC’ler yer almaktadir.

Yiiksek-orta sinifi, yeniliklerin baskin
oldugu, iistiin tat&kaliteye sahip olan
tiriinlerden olusmaktadir.

e Orta fiyatlandirmadaki tiriinler
arasinda giiclendirilmis ve saglik
beyanlar1 olanlar vardir.

e Diisilik-orta grubu, sektordeki baslica
4 firma tarafindan domine edilmistir.

 Diisilik grubunda birgok kii¢iik firma
rekabet etmektedir.
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Rusya meyve suyu pazarmna giliglii adimlar ile giren yeni {liriinler NFC (konsantreden
olmayan) ve smoothylerdir.

e NFC’lerin toplam pazar payr diisiik olmasina ragmen pozitif biiylime dinamigine
sahiptir. 2005 yilinda 10 milyon litre olan NFC’ler, 2006’da 19, 2007°de de 21 milyon
litreye yiikselmistir.

e Smoothylerin popiilaritesi giin gectik¢e artmaktadir. Bunun ardindaki itici gii¢ ise,
smoothylerin 0giin yerine gegebilmesi, saglikli gida sayilmasi ve hareket halinde
tiiketilebilir olmasidir.

Rusya’da fonksiyonel ve zenginlestirilmis {irlinlere olan talep artmaktadir. Bu iirlinlerin
toplam meyve suyu pazarindaki pay1 2006 yilinda %6.9 iken, 2007°de %7.5’¢, 2008’de de
%8.1’e yiikselmistir. Saglik ve 1yi hal trendini yakalayan bu {iriinlere yonelik yeni girisimlerin
bir¢cogu basari elde etmistir.

Bagimsiz Devletler Toplulugu (BDT) -Orta Asya, Ukrayna ve Rusya-’daki meyve suyu ve
nektar1 pazari biiyiimeye devam etmektedir; ancak ilerleme yavaglamaktadir. 2006 — 2007
yillar1 arasindaki biiytime %9.6 iken 2007-2008 yillar1 arasindaki biiylimenin %7.1 olmasi 6n
goriilmektedir. 2008 — 2009 yillar1 arasindaki biiyiime hizi tahmini ise %6.9’dur. Takip eden
donemlerdeki biiyiime hizinin her yi1l 1 puan kaybederek devam etmesi beklenmektedir.

2008 yilt sonunda tahmin edilen meyve suyu ve nektar1 pazart biiyiikliigii Rusya i¢in 3,166
milyon litre, Ukrayna i¢in 844 milyon litre ve Orta Asya icin de 321 milyon litredir. 2006 —
2007 yillar1 arasinda pazar %9.6 biiyiirken, sonraki yil bilyiime %7.1’e gerilemistir. ilerleyen
yillarda biiyiimenin azalarak devam etmesi beklenmektedir (Grafik 3.7).

Grafik 3.7. BDT meyve suyu ve nektari kategorileri dagilimi (milyon litre)
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Meyveli igecek kategorisindeki bliylimenin aktif bir sekilde gelismesi beklenmektedir. 2008
yil1 sonunda 871 milyon litrelik paya sahip olan Rusya’nin ve Kazakistan’in biiylimeye
liderlik edecegi diisiiniilmektedir. Orta Asya, Ukrayna ve Rusya’daki meyveli igecek pazari
2006 — 2007 yillar1 arasinda %89’luk bir biiylime gostermis ve 2007-2008 yillar1 arasindaki
biliylimenin de %32 olacagi 6n goriilmektedir. 2008 yili sonunda 1,246 milyon litre olan
meyveli igcecek pazarinin, 2010 yilinda 2,020 milyon litreye ulasmasi beklenmektedir (Grafik
3.8).
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Grafik 3.8. BDT meyveli icecek kategorisi dagilimi (milyon litre)
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Rusya ve BDT Ozeti:

Rusya ve BDT ekonomisi %6°nin iizerinde biiyiimeye devam edecektir.

Meyve suyu ve nektar1 pazariin %4-5 diisiis gostermesi beklenmektedir.

Kisi basina diisen tiikketimde hala potansiyel vardir.

Pazar yenilikleri hos karsilamaktadir.

NFC ve smoothylerin pay1 diislik de olsa biiyiimeye devam etmektedir.

Toplam alkolsiiz i¢ecekler kategorisinde en hizli gelismeyi enerji iceceklerinden sonra
soguk caylar kaydetmektedir.

4) MEYVE SUYUNUN ALKOLSUZ I. PAZARINDAKI ROLU )

Alkolsiiz igecekler segmenti genel olarak 12 alt sinifa ayrilmaktadir:

o Sise su e Biiyiik hacimli su e Soguk & tiiketime hazir kahve
e Meyve suyu e Meyve nektari e Meyveli & aromali i¢cecek

¢ Squash & surup e Toz igecek e Soguk & tiikketime hazir cay

¢ Gazli icecekler e Sporcu igecekleri e Enerji igecekleri

Alkolsiiz igecekler 590 milyar litreyi askin tiiketimi ile canli bir sektordiir. Kisi basina tiikketim
yaklagik 90 litredir. Alkolsiiz icecek pazari ekonomik karigikliklara ragmen biiylimeye devam
etmekte ve tiim tedarik zinciri igerisinde birgok is saglamaktadir.
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Bugiin alkolsiiz icecekler pazarindaki dagilima iliskin genel goriiniim asagidaki gibidir:

Sekil 4.1. Alkolsiiz iecekler pazar1 kategori dagilim
Enerji 1.

Sporcu I.
Soguk/rtd kahve
Soguk/rtd ¢cay

Toz 1.
Squash/surup
Meyveli/aromali I.
Nektar

Meyve suyu

Gazli 1.

Hacimli su

Sise su

Alkolsiiz icecek pazarindaki dagilim meyve sular1 agisindan meyve igerikli, meyve/sebze
aromali ve meyve/sebze icermeyen seklinde 3 ana kategoride degerlendirilebilmektedir.
Icecek cesitlerine gore gruplara dagihm asagidaki sekildeki gibidir ve meyve suyu
potansiyelinin degerlendirilebilecegi alanlar1 simgelemektedir.

Sekil 4.2. Alkolsiiz icecekler pazari kategori dagilimi — meyve suyu icin potansiyel pazarlar

Enerji I.

Sporcu 1.
Soguk/rtd kahve
Soguk/rtd ¢ay
Toz 1.

Meyve Icerikli

Squash/surup Meyve / Sebze

Aromali

Meyveli/aromali I.

Nektar

Meyve suyu
Gazli 1.

Meyve / Sebze

o I
Hacimli su germeyen

Sise su .

1,44./5//1Jf// SN\Y
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= Meyve suyu
Yandaki sekilde goriildiigii gibi
~ Meyve/sebze meyve suyu potansiyeli, alkolsiiz
@ aromall icecekler grubundaki bir¢cok
kategori icerisinde
degerlendirilebilir.

= Meyve/sebze
igermeyen

Meyve sularindaki kategori gelisimine bakildiginda genel olarak asagidaki {iriinler goze
carpmaktadir.

Fiyat odakli, giinliikk gereksinimi karsilayan tirtinler
NFC’ler

Taze sikilmis meyve sulari

“Smoothy”’ler

“Shot”lar

Kullanilan ambalajlarda 6nemi biiylik olan karton toplam alkolsiiz iceceklerde %9, meyve
sularinda ise %59 paya sahiptir. Kiiclik ambalajli/tek i¢imlik (single-serve) {irlinlerin de
Oonemi giin gectikce artmaktadir.

5) MEYVE SUYU ENDUSTRISI iICIN CEVRESEL KONULAR ®)

Sektorlerin kars1 karsiya kaldigi gevresel faktorler; iklim degisimi odaginda, hava kirliligi,
enerji, toprak bozulmasi, dogal kaynaklari koruma/tasarruf, niifus ve ozon tabakasindaki
azalmadir.

Sektorlerin sera gazi salimi dagilimi asagidaki grafikte verilmektedir.

Grafik 5.1. Sektorel bazda sera gazi1 dagihm
Endiistriyel
iiretici

Nakliye yakitlar1

Tarimsal yan : Toprak kullanim1
irtin < / ve biokiitle yakimi
Fosil yakit1 geri Ozel konutlar,
kazanma, proses ve ticariler ve diger
dagitim kaynaklar
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e Karbon ayak izi birakilmasinda kiiresel gida ve icecek sektoriinliin payr %5 olarak
verilmektedir.

e Ureticilerin ambalajlarinda gevresel bilgilere yer vermesi yoniinde bir baski vardir ve
bunun artmasi beklenmektedir.

e Tedarik zincirine iligkin aktivitelerden kaynaklanan karbon salimininin hesaplanmasi igin,
sertifikalandirilmis veya uygulanabilir bir kiiresel standart yontem bulunmamaktadir.

o Cevresel faktor-saglik iliskisi s6z konusu oldugunda tiiketiciler de ikileme diismektedir;
¢linkii taze sikilmis meyve suyu iiretimi icin birakilan karbon ayak izi konsantreden
tiretilmis olana gore daha fazladir.

6) BREZILYA’DA PORTAKAL SUYU URETIMI ©6)

Diinya portakal iiretiminde ve iglenen meyvede Sao Paolo ve Florida ilk iki siray1 almakta ve
460 milyon kutu ile iiretilen meyvenin %45’ini; 414,5 milyon kutu ile islenen meyvenin
%82’sini olusturmaktadir. Uretilen portakalda bu ikisini sirasiyla Cin, Meksika, Ispanya,
(Kaliforniya, Teksas, Arizona) ii¢liisii, italya, Giiney Afrika ve Tiirkiye izlemektedir. Islenen
meyvede ise geriye kalan %18’lik payin ilk siralarinda Meksika, italya, Ispanya, Giiney
Afrika ve Yunanistan yer almaktadir. Cin trettigi portakalin sadece %1.3’iinii islemekte, bu
oran Tirkiye i¢in ise %0.5 olarak verilmektedir (Tablo 6.1).

Tablo 6.1. Diinya’da portakal iiretimi — tiiketimi ve islenen meyve

TOP. PORTAKAL TAZE MEYVE ISLENEN TOPLAM
URETIMI TUKETIMI MEYVE
Kutu Kutu Kutu
TOPLAM _1.021,300,000 ___100% 517,150,000 51% 504,150,000 100%
Cin 133 500,000 127.000, 000 5,500,000 1.3%
Meksika 90,000,000 78,000,000 12,000,000 2.4%
Ispanya 62,000,000 52 000,000 10,000,000 2.0%
Kaliforniya,Teksas,Arizona 45,750,000 38,750,000 7,000,000 1.4%
Italya 33,000,000 27,000,000 11,000,000 2.2%
Giiney Afrika 35,300,000 29,400,000 7,400,000 1.5%
Tirkiye 34,300,000 31,800,000 2 500,000 0.5%
Bahia,Sergipe 28,000,000 23,500,000 4 500,000 0.5%
Yunanistan 21,600,000 14,300,000 7,300,000 1.4%
Arjantin 18,600,000 15,200,000 4 400,000 0.9%
Fas 16,150,000 16,000,000 150,000 0.0%
Avustralya 11,000,000 6,700,000 4,300,000 0.9%
K.Rika,Belgika,Kiiba 7,500,000 1,000,000 6,500,000 1.3%
Parana,Rio Gran do Sul 7,000,000 4.000,000 3,000,000 0.6%
Portekiz £,000,000 4. B00, 000 1,200,000 0.2%
Israil 4 opo oo 2,200,000 1,800,000 0.4%
ARA TOPLAM 561,300,000 ssx 471,650,000 g 89,650,000 18%
Sau Paolo 294,000,000 37000000 1%% 257,000,000 51%
Florida 185,000,000 B 500,000 St 157 500.000 31%
ARA TOPLAM 460,000,000 45% 45,500,000 40s0 444,500,000 2%
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Stirdiiriilebilir tedarikin saglanmasi i¢in hastaliklar ile miicadele edilmelidir. Hastaliklara
genel olarak kiif, virlis&bakteri, hasere ve keneler neden olmaktadir. Bunlarin sonucunda ise
sitrus kaneri, ani 0liim, yesillenme ve alacali sarilik (CVC) hastaliklar1 ortaya ¢ikmaktadir.

Brezilyanin portakal suyu (konsantreden iiretilen + NFC) ihracatinda ilk iki siray1 861 bin
metrik ton ile Avrupa, 529 bin metrik ton ile Kuzey Amerika almaktadir. Toplam ihracati ise
1,254 bin metrik tona ulasmistir. Yerel tiikketim ise 30 bin metrik ton civarindadir. Toplam
ihracatta yildan yila dalgalanmalar goriilmekte, yerel tiikketim ise diizenli olarak artmaktadir.

Brezilya’nin 07-08 doneminde Avrupa’ya yapmis oldugu portakal suyu ihracatinda (861 bin
metrik ton) 05-06 doneminde gore %0.9; 06-07 donemine gore ise %8.2°lik bir azalma
goriilmektedir. Son bes yilin ortalamasi 890 bin metrik ton olup, son dénemdeki Avrupa
ihracat1 da bu ortalamaya gore %3.4 azalmistir.

SONUCLAR;

e Siddetli hastaliklar ve iklimsel olaylar Sao Paolo ve Florida turunggil iiretiminin 110
milyon kutunun iizerinde azalmasina neden olmustur (64+44).

e Bu sezonda Sao Paolo portakal suyu tiretimi %28 daha az olacaktir.

e Toplam konsantreden iiretilen portakal suyu stokunda yaklagik 500 bin tonluk bir diisiis
olusmustur.

e (Cin pazart portakal suyu tiikketimini yilda yaklasik %20 arttirmaktadir ve meyveli
iceceklerden meyve suyu ve nektarina yonelmeye baslamistir.

e Diinyadaki kredi krizleri iireticilerin ve stoklarin yeniden finanse edilmesini tehlikeye
atabilir.

e Son donemde ABD dolarinin deger kazanmas1 Brezilya’daki birgok banka, gida ve esya
iireticilerinin biiyiik kayiplarina mal olmustur.

e Diinya limon stoklarindaki diisiis taze limon ve limon suyu tiiketiminin artmasi ile
iliskilendirilmis ve sonucunda yiikselen meyve ve meyve suyu fiyatlari tireticilerin agaglik
alanlariin portakaldan limona ¢evirmek igin ilgilerini ¢ekmistir.

7) FLORIDA’DA TURUNCGIL URETIMIi )

Florida’da 2000 yilinda 87.2 milyon olan portakal agaci sayis1 2008 yilinda 65.8 milyona
gerilemistir. Portakal agac1 kayb1 2004 — 2006 déneminde %9.3, 2006 — 2008 doéneminde ise
%7.7°dir.

2007 — 2008 doneminde iiretilen portakallarin 4.5 milyon kutusu taze tiiketilmis, 78.4 milyon
kutusu donmus konsantre portakal suyu (Frozen Concantrated Orange Juice - FCOJ), 84.7
milyon kutusu ise sogutulmus portakal suyuna (Chilled Orange Juice - COJ) islenmistir.
Geriye kalan 2.6 milyon kutunun 1.6 milyon kutusu sertifikasizdir.

2007 — 2008 doneminde Brezilya’da iiretilen 448 milyon kutuluk portakalin yaklasik %46°’si
islenmis, geriye kalan kismi ise taze tiiketilmistir. Buna karsilik Florida da islenen portakal
170 milyon kutuluk toplamin yaklasik %96’sin1 olusturmaktadir.

Brezilya’da 2007 — 2008 doneminde baslangi¢ envanteri 21 milyon galon, iiretim 2,061

milyon galon olmak iizere toplamda 2,082 milyon galonluk portakal suyu konsantresi
mevcuttur. 2008 — 2009 doneminde ise baslangi¢ envanteri (215) ve iiretim (1,652) toplami
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olmak tizere 1,866 milyon galon kullanilabilir portakal suyu konsantresi olmasi tahmin
edilmektedir.

Florida’daki durumda ise 2007 — 2008 doneminde baslangi¢ envanteri olarak 576, iiretilen
1,105 olmak tizere toplamda 1,681 milyon galonluk portakal suyu mevcuttur. 2008 — 2009
donemine kalmasi beklenen stok ise 857 milyon galon olarak verilmektedir.

2007 — 2008 doneminde FCOJ fiyati galon basina 4.66 USD ve konsantreden olmayan (NFC)
fiyati ise 6.69 USD olarak belirtilmektedir. Yeniden yapilandirilmis portakal suyu (Recon) ise
galon basma 5.07 USD’a satilmistir. Tim fiyatlarin oOnceki yillara gore arttigi
gbzlemlenmektedir.

Buna karsilik portakal suyu satiglarinin ise 2004 — 2008 arasindaki her yil kademeli olarak
distigii gézlemlenmektedir. 2006 — 2007 déneminde 55 milyon galon olan FCOJ, 2007 —
2008 donemi projeksiyonuna gore 49 milyon galona diismiistiir. Ayn1 sekilde, NFC’lerde ayni1
donemlerde kaydedilen veriler, satislarin 338 milyon galondan 328 milyon galona ve
Recon’un da 253’ten 240 milyon galona geriledigini gdstermektedir.

ABD portakal suyu mevcudu ve tiikketimine iliskin rakamlar asagidaki tabloda verilmektedir.
Verilere gore kisi basina tiiketimde onceki yila gore yaklasik %7°1ik bir azalma vardir (Tablo
7.1).

Tablo 7.1. ABD portakal suyu envanteri

. Diger ABD Tahmini tiiketim
Basl Florid K —
Sezon | gy | Gretimi | AP | ithalar | fheacat | Env. | ToP, | K
iretimi bast
Milyon Galon Galon
04-05 853 911 67 358 119 675 1,394 | 4.7
05-06 675 924 72 299 138 493 1,339 | 4.5
06-07 492 816 80 399 123 405 1,259 | 4.2
07-08 405 1,105 87 408 128 703 1174 | 3.9

2006 — 2007 doneminde yararlanilan 27.2 milyon kutu greyfurdun %38’1 taze tiiketilmis,
%43°1 dondurulmus konsantre greyfurt suyuna (Frozen Concantrated Grapefruit Juice -
FCGJ) ve %16’s1 da sogutulmus greyfurt suyuna (Chilled Grapefruit Juice - CGJ)
islenmistir. Bu donemde {iretilen greyfurt suyu yaklasik 130.8 milyar galondur.

2007 — 2008 doneminde kullanilan 26.6 milyon kutu greyfurdun ise %37 taze tiiketilirken,
%397u FCGJ ve %20’si CGJ’ye islenmistir. Onceki déneme gore taze tiketilen ve FCGJ’de
diisiis gozlemlenirken, CGJ artmustir. Uretilen toplam greyfurt suyu 143.9 milyon galondur.

ABD greyfurt suyu iiretim ve tiiketimine iligkin istatistikler asagidaki tabloda yer almaktadir.

Portakal suyu tiiketiminin aksine greyfurt suyu tiiketiminde Onceki doneme gore yaklasik
%16’lik bir artis vardir (Tablo 7.2).
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Tablo 7.2. ABD greyfurt suyu envanteri

. Diger ABD Tahmini tiiketim

Basl Florid K —

Sezon | Ty | Gretimi | AP | ithalar | fheacat | Env. | ToP, | K

iretimi bast

Milyon Galon Galon
04-05 65 29 19 11.4 24 33 67| .23
05-06 33 62 12 5.6 19 41 53| .18
06-07 41 91 19 9 37 57 58| .19
07-08 57 88 18 4 37 60 67| .22

Portakal suyu talebini etkileyen faktorler sunlardir:

Fiyatlandirma
Enflasyon
Gelir
Promosyon
Reklam

Toplam igecek sektoriinde onceki yila gore 1.6 puanlik bir enflasyon artig1 yaganmigtir. Buna
karsilik meyve sularinda 0.3 puanlik diisiis goriilmektedir. Icecek sektoriinde yasanan fiyat
enflasyonuna iligkin istatistikler asagidaki tablodaki gibidir.

Tablo7.3. Alkolsiiz icecekler sektoriinde yasanan fiyat enflasyonu

Yl | Tiimicecekler | JNSD | Gazhi. | Kahve&Cay | Siit
0/0

1999 2.2 2.0 1.1 -1.8 6.2
2000 3.4 3.0 3.9 1.1 2
2001 2.8 1.8 1.6 -9 4.5
2002 1.6 .3 2 -7 -1.9
2003 2.3 2 .0 1.1 .8
2004 2.7 .5 1.8 .2 12.1
2005 3.4 1.9 3.1 4.9 1.6
2006 3.2 2.4 1.7 1.7 -1.2
2007 2.8 4.1 4.4 4.0 11.6
2008 4.4 3.8 4.0 4.1 11.9
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8) KURESEL ELMA SUYU KONSANTRESI PAZARI (8,18)

Almanya igecek sektoriindeki tiiketici aliskanliklart incelendiginde, meyve sularmin %6’hk
bir paya sahip oldugu goriilmektedir. Icecek tercihinde ilk siralar ise sirasiyla kahve, bira,
gazli igecekler ve maden suyu almaktadir (Grafik 8.1.).

Grafik 8.1. Almanya alkolsiiz icecek pazari — tiiketici aliskanhklar: (%)
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Diinya meyve suyu pazarindaki en biiylik 10 iilkenin %100 meyve suyu tiiketiminde ABD,
Ingiltere, Fransa, Meksika, Cin, Kanada ve Ispanya’da en ¢ok tercih edilen tat portakal olup,
ikinci siray1 genelde elma almaktadir. Almanya’da ise elma portakalin Oniine ge¢mistir.
Tiiketim tercihlerinde 3. siray1 genelde karigiklar alirken, ispanya’da 3. sirada yer alan seftali
ve onu takip ananas dikkat ¢ekmektedir. Japonya ve Rusya’da ise, domates en ¢ok tiiketilen 3.
tat olarak sahneye ¢ikmaktadir (Grafik 8.2)

Grafik 8.2. Diinya meyve suyu pazarinda en biiyiik 10 iilkedeki tatlara dagihm (%)
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Meyve suyu pazari biiyiimeye devam etmektedir. Yillik hacimsel artisin Bati Avrupa’da
%1.9, Dogu Avrupa’da %6.3, Kuzey Amerika’da %1.9, Latin Amerika’da %2.6,
Avustralasya’da %1.3 olarak seyretmesi beklenmektedir. En biiylik yillik artigin ise %21.2 ile
Asya’da gerceklesmesi 6n goriilmektedir. Buna gore, diinya meyve suyu pazarindaki yillik
hacimsel biiylimenin %6.4 olmas1 beklenmektedir.

Diinya elma iiretiminde iistiinliigiinii koruyan Cin 2007 yilinda da toplam tiretimin %43 {inii
karsilamaktadir. Cin’i sirasiyla ABD, Iran, Tiirkiye ve Rusya izlemektedir (Tablo 8.1 ).

Tablo 8.1. Diinya elma iiretimi — ilk 20 iilke (1.000 ton, periyot: 2000-2007)

2000 2001 2002 2003 2004 2005 2006 ZO07
Cin] 20.437 20.023 19.251 21.105 23.687 24.017 26,066 27.500
ABD 4.682 4277 3.855 3.948 4.736 2.4009 4,559 4,238
Iran| 2.142 2.353 7.334 2.400 2.179 2662 2660 2,660
Tiirkiyef 2.400 z.450] 2,200 2,500 2.100 z.570] 2.002 2.266
Rusyaf 1.832 1.640] 1.950 1.700 2.047 1.800] 1.505 2.211
Italyaf 2.232 T | 71593 1.554 2.136 71592 2113 2.073
Hindistan{ 1.050 1.230] 1160 1.470 1.522 1.73% 1.755 2.001
Fransaf 2.157 2.397 2.432 2137 2.204 1.657 1.705 1.800
Sile] BOS 1.135 1.150 1.250 1.300 1.400| 1370 1.350
Arjantin{ 833 1.429 1.157 1.307 1.262 1.206 1.280 1.300
Brezilya] 1.153 716 857 842 EEN] EE1 853 1.054
Polonyaf 1.450 2434 2168 2.478 2527 2075 2,305 1.039
Almanyaf 3.137 1.779 1.471 818 EEN E51 348 912
Japonya| &00 531 925 842 755 E19 832 850
Ukraynaf 648 475 522 871 717 7z0] 537 707
Ispanyaf gi4 917 &35 aa1 EER 774] 51 672
Giiney Afrikaf 574 ) 591 702 765 = | 540 650
Koref G50 s60] 550 661 665 GGG 555 635
Meksikaf 338 443 430 495 573 £E4 602 605
Diger (73)] 10.921 9.434 9,887 3.967 10.961 10,209 10,555 2,645
TOPLAM| 59.055 57.564 55,352 58377 62.776 62.123 63.875 64,249

Islenen elmaya bakildiginda ise, ilk iki iilke siralamasi disinda tablo oldukca degismektedir.
2006 — 2008 doneminde diinyada islenen toplam elma miktar1 15,267.1 bin ton iken, ilk on
tilke prosesi bunun %88.4’linli olusturmaktadir. Cin, liretimde oldugu gibi, diinya ¢apinda
proses edilen elmanin %45’ini olusturmaktadir. Cin’i sirasiyla ABD, Rusya, Polonya,
Almanya ve Arjantin izlemektedir. Diinyada islenen almada ilk 10’da yer alan {ilkeler ve
yillara gore iretim dagilimi asagidaki tabloda yer almaktadir. Tablo’da yer almasa da,
MEYED tarafindan yapilan sektor istatistiklerine gore Tiirkiye’de islenen elma, 2007 yilinda
357 bin ton olup, asagidaki verilere gore Sili’nin ilizerinde bulunmalidir.

Tablo 8.2. Diinya’da islenen elma — ilk 10 iilke (1.000 ton, periyot: 1994-2008)

Ulke 1994/97 | 1997/00 | 2000/ 03 2003/ 06 2006 / 08
Cin 703.2 1,075.3 2,256.7 4,151.7 6,896.3
ABD 2,061.6 2,002.1 1,691.4 1,570.9 1,506.9
Rusya 616.4 721.8 916.4 1,277.33 1,192.8
Polonya 1,032.7 1,073.3 1,520.7 1,427.9 1,144.0
Almanya 796.7 841.7 853.0 773.4 918.0
Arjantin 669.5 606.8 530.9 586.7 600.1
italya 388.3 330.1 3783 366.7 400.0
Sili 372.1 334.8 367.1 395.7 353.6
Fransa 275.0 300.0 3117 266.0 280.0
Macaristan 314.6 302.0 467.9 497.5 204.4
iLK 10 7,230.1 7,588.0 9,294.1 11,313.8 13,496.1
Diinyadaki pay1 % 79.7 83.2 83.4 86.4 88.4
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2007 — 2008 doneminde baslica 12 iilkenin elma suyu konsantresi iiretimi 1,478 milyon ton
olup bunun 1 milyon tonu Cin’e aittir. Elma suyu konsantresi iiretiminde basta gelen diger
iilkeler arasinda ABD, Polonya, Almanya, Italya ve Arjantin bulunmaktadir. MEYED sektor
istatistiklerine gore Tiirkiye iiretimi 49 bin ton olup, siralamada Arjantin’in ardindan 7. sirada

gelmektedir (Tablo 8.3).

Tablo 8.3. Diinya elma suyu konsantresi iiretimi — ilk 12 iilke (1.000 ton, periyot: 2002-2008)
Ulke 2002 /03 | 2003/04 | 2004 /05 2005/ 06 2006/ 07 2007 / 08
Cin 395 519 720 549 970 1,000
ABD 91 88 116 105 96 91
Almanya 75 78 92 66 88 N/A
Polonya 215 230 230 185 230 90
italya 60 48 62 62 62 62
Arjantin 62 54 65 60 62 60
Tiirkiye (*) 36 52 49 61 40 49
Sili 57 59 55 67 37 45
Giiney Afrika 30 40 32 27 32 30
Yeni Zelanda 18 23 22 20 18 21
Ispanya 14 27 14 24 19 19
Macaristan 50 48 68 36 38 11
ILK 12 1,103 1,266 1,525 1,262 1,692 1,478

* Tiirkiye rakamlart MEYED Sektor istatistikleri Kaynagi’na gore tabloya eklenmistir.

Uretilen elma suyu konsantrelerinin asitligi {ilkelerin konumlarina gére degismektedir. Genel
olarak Kuzey Kiire’de yer alan iilkelerdeki ESK asitligi %?2’den yiiksek, Giiney
Kiire’dekilerde ise %2’den diisiiktiir (Sekil 8.1.).

Sekil 8.1. EIma suyu konsantresi asitligi seviyesi — bashca elma iiretici iilkelerdeki dagihm

K1: 0,9%-1,5%
K2:2,0%-2,5%

ABD

Polonya
K1: 2,5%-4,0%
K2:4,5%-7,0%

Kuzey Kiire
Asitlik >2 % <

Giliney Kiire
Asitlik <2 % <

Sili
1,8%-2,6%

T———

Macaristan
2,0%-3,0%

Tiirkiye
1,2%-1,8%

Brezilya
1,0%-1,5%

Arjantin
1,6%-2,6%

-

Moldovya
K1: 2,0%-3,0%
K2:2,5%-3,5%

Ukrayna
2,5%-7,0%

Giircistan
2,5%-3,7%

Cin

K1: 1,0%-1,5%
K2:1,8%-2,0%
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Son 5 yillik donem baz alindiginda, Cin elma suyu konsantresi ihracatinin yillik birlesik
biliylime oranm1 %25°dir. Cin’in ESK ihracatinda ilk siray1 ABD almakta ve bunu Hollanda,
Rusya, Almanya ve Japonya izlemektedir. Cin ESK ihracati1 2003 — 2007 yillar1 arasinda
yaklagik 2.5 kat artarak 1 milyon tonu agmistir (Grafik 8.3).

Grafik 8.3. Cin elma suyu konsantresi ihracat1 (%, periyot: 2003-2007)
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Elma suyu ihracatinda ilk 10 iilke Diinya ESK ihracatiin %93.8’ini olusturmaktadir. Ilk
siradaki Cin’i Polonya ve Almanya izlemektedir (Tablo 8.4).

Tablo 8.4. Diinya elma suyu konsantresi ihracati— ilk 10 iilke (1.000 ton, periyot: 2004-2007)

Ulke 2004/ 05 2005 /0o 2006 /07 2007 /08
Cin 554,152 613,764 895,411 230,00
Polonya 234,000 226,965 238,000 186,500
Almanya 135,849 140,083 135,000 125,000
italya 70,000 70,000 70,000 70,000
Hollanda 30,730 37.543 48,048 A&, 558
Hili 58,802 af, 210 46,000 58,600
Arjantin 65,000 60,000 67,000 59,000
Avushu‘%:n 45,000 477,500 42,400 43,500
Tiukiye la, 150 12500 17,000 17,000
Macaristan 25,000 32,200 29,500 13,200
ILK 10 1,242 .683 1,284 787 1,588.558 1,572.358
Diinyada %o 92.5 9.5 54.0 93.8

* Tiirkiye’nin ESK ihracati FAO verilerine gore 42.6 (2004), 52.6 (2005), 46.5 (2006) bin ton;

IGEME’nin verilerine gore ise 34.0 (2004), 47.6 (2005), 44.1 (2006), 83.6 (2007) bin tondur.
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Bin ton

9) TURKIYE’DE MEYVE SUYU URETIMI ve TICARETI ©)

Tirkiye’de 1960’larda bagslayan ilk ticari iiretimden sonra, 1970’lerde yatirimlar
yayginlasmistir. Sektdr 1980’lerde yasanan ekonomik calkantilardan sonra 1990’larda
yeniden canlanmistir. 2000°den bu yana biiyiime devam etmektedir. Bugiin sektorde baslica
35 firma rekabet etmekte ve 150 nin iizerinde {ilkeye ihracat yapilmaktadir.

Tiirkiye Asya ve Avrupa arasinda yer almaktadir ve biiyiik biyolojik farkliliklara neden olan
bircok ekolojik bolgeye sahiptir. Tiirkiye’deki arazilerin %11°1 ekilmemis alan, %39’u dikili
alan ve %43’l de ormanlardan olusmaktadir. Geriye kalan boliimiin %5’ini meyve, %2 ’sini
ise sebzeler olusturmaktadir. Plantasyona uygun arazileri ve iklimsel kosullar gz oniinde
bulunduruldugunda, Tiirkiye adeta bir meyve cennetidir. Buna ek olarak iilke niifusunun
%60°1 35 yas altinda olmasina baglh olarak is giicii de oldukca yiiksektir. Bir diger degisle,
Tiirkiye meyve suyu endiistrisi biiyiik bir potansiyele sahiptir. Ancak cesitliligin ¢ok olmasi
ve 4 mevsim liretilebiliyor olmasindan dolay1r meyvelerin biiyiik kismi taze tiiketilmektedir.
Yine de meyve suyu sektorlii agisindan Onemli olan nokta, yurt dis1 talebin artmasi
durumunda, var olan kaynaklarin talebi karsilamaya yetecek olmasidir.

Diinya meyve iiretimin yaklasik %4’ Tirkiye tarafindan karsilanmaktadir ve kayisi, visne,
elma ve nar iiretimi bakimindan diinyada ilk 5’te yer almaktadir.

Tiirkiye meyve suyu endiistrisinde islenen baslica meyveler elma, kayisi, seftali, visne,
portakal, iziim ve nardir. Bu 7 meyvenin 2007 yil1 iiretimi yaklasik 9 milyon tondur ve bunun
%41’ini lizlim, %?28’ini elma ve %16’sin1 portakal olusturmaktadir. Yillara gére meyve
iiretimi ve iiretilen meyvelerin dagilimi asagidaki grafiklerde verilmektedir.

Grafik 9.1. Tiirkiye’de meyve iiretimi
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Tiirkiye meyve suyu endiistrisinde 2001 yilindan 2007 yillar1 arasinda sektorde islenen meyve
%90 artarak 737 bin tona yiikselmistir. islenen meyvelerde ilk siray1 yaklasik %50°lik payi ile
elma almakta, bunu sirasiyla seftali, visne ve nar izlemektedir. islenen meyvenin yillara ve
2007 yilindaki verilere gore cesit dagilimi asagidaki grafiklerde goriilmektedir.
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Bin ton

Grafik 9.3. Tiirkiye meyve suyu endiistrisinde islenen me Grafik 9.4. Tiirkiye’de islenen meyvelerin ¢esit dagilim (%)
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Toplam konsantre ve piire {iretimi 2001 yilindan 2007 yilina yaklasik %94 artmistir. Uretimin
81,500 tonu konsantre ve geriye kalan 125,600 tonu da piiredir.

Konsantre iiretiminde en &nemli kalemi elma suyu konsantresi olusturmaktadir. ikinci
siradaki visne suyu konsantresinin ardindan nar ve havug suyu konsantreleri gerilmektedir.
Piire {iretimin baslica eleman1 ise %67’lik pay: ile seftalidir. Ikinci sirada yer alan kayisi
pliresinin pay1 %27’dir (Grafik 9.5 & 9.6).

Grafik 9.5. Tiirkiye’de konsantresi iiretimi — cesit dagihmi  Grafik 9.6. Tiirkiye’de piire iiretimi — cesit dagilin
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Tiirk Gida Kodeksi’ne gore meyve suyu ve benzeri iiriinler, i¢erdikleri meyve oranina gore 4
ana gruba ayrilmaktadirlar; meyve suyu (%100), meyve nektart (%25-99), meyveli icecek
(%10-24) ve aromal1 igecek (%0-9)

Tiirkiye’de meyve suyu vb iriinlerin iiretimi istikrarli bir sekilde artmaktadir. 2007 yilindaki
iretim 2001 yilindakinin 2.5 katidir. En biiylik sigrama 19 kat ile %100 meyve suyu
tiretiminde kaydedilmistir. 2007 yilindaki toplam iiretim yaklasik 750 milyon litreye
ulagmustir.
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Yerel tiiketimin %70°1 nektarlardan, %9’u ise %100 meyve sularindan olugmaktadir. Son
donemde ozellikle %100 meyve suyu ve nektarlarin tiikketiminde biiyiik bir artis goze
carpmaktadir. 2007 yilinda dnceki yila gére meyve sularinda %34, nektarlarda ise %26 artig
yasanmistir. Buna karsilik meyveli igecekler onemli 6lgiide azalmis ve aromali igecekler ise
yerinde saymustir (Grafik 9.7&9.8).

Grafik 9.8. Toplam tiiketim (Milyon 1)
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Kisi bagina tiikketim de hizli bir sekilde artmaktadir. 2007 yilinda kisi basina diisen tiiketim
rakami ilk defa 10 litre barajim agmustir. 2010 yilinda bu rakamin 14 litre olmasi
beklenmektedir.

Kisi basina diisen tiiketimi kategoriler acisindan incelendiginde, 2001 — 2007 yillar1 arasinda
biiylik gelisme kaydeden %100 meyve sularindaki 30 kathik artig dikkat ¢cekmekte ve bu
kategorideki biiyiik potansiyeli isaret etmektedir. Toplam tiiketim 10.1litre/kisi iken, meyve
suyu ve nektar1 tiiketimi 8.0 litre/kisiye yiikselmistir. 2007 yilinda onceki yila gore artis,
%100 meyve sulari i¢in %41 ve nektarlar icin ise %32 olmustur. Meyve suyu ve nektarlarinin
beraber biiylimesi %33 ve tiim pazardaki biiylime %25 dir.

Grafik 9.9. Kisi basina tiiketim — kategorilere (litre/ kisi)
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Grafik 9.10. %100 meyve suyu kategorisinde tatlara dagilim (%)
2007 yilinda %100 meyve suyu
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Grafik 9.11. Meyve nektar1 kategorisinde tatlara dagilhim (%)
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Bunlarin arasinda kirmizi evrimin yeni yildiz adayr olduguna inanilan visne dikkat
cekmektedir.

Bilindigi gibi antioksidan kapasitesi serbest radikaller ile savasta oynadigi rol ve iyi hali
saglamak acisindan biiyiik 6nem tasimaktadir. Bu neden ile gidalarin antioksidan kapasitesi
iizerine literatiirde bircok bilimsel arastirma yer almaktadir. Asagidaki arastirmanin
sonuglarina gore visne suyu konsantresinin antioksidan kapasitesi, yiliksek kapasiteli olarak
bilinen bir¢ok iiziimsili meyveden yiiksektir.

Grafik 9.12. Visne suyu konsantresinin baz1 meyvelere gore rolatif antioksidan kapasitesi
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1 Research conducted at Jean Mayer USDA Human Nutrition Research
Center on Aging at Tufts University in Boston and Brunswick Laboratory in
Wareham, Massachusetts.
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Buna ek olarak aragtirmalar vignenin, saglikli ve derin bir uykuya ihtiyaci olanlar i¢in en
uygun recetelerden sayilabilecek, melatonin igerigi bakimindan zengin sayili gidadan biri
oldugunu ortaya koymaktadir. Vignelerin A Vitamini ve beta karoten igerigi de bir¢ok tiziimsii
meyveden fazladir. Yiiksek potasyum, magnezyum, folik asit, antosiyanin ve diisiik glisemik
indeksi de vignenin saglik faydalar1 acisindan etkilidir. Tiirkiye’de biiylik miktarda tiiketilen,
lezzetli ve uyumlu bir tada sahip olan visne ayrica %100 meyve suyu karisimlari icin de giizel
bir ¢oziimdiir.

Istatistiklere geri doniildiigiinde, sektdrde kullanilan ambalajlamanin %83’{iniin karton
kutudan olustugunu goriilmektedir. Cam ve teneke kutu ise %7 ile ayni paya sahiptir. Geriye
kalan boliim pet/plastik ambalajlardan olugmaktadir.

Tiirkiye’nin meyve suyu ihracati 2007 yilinda 81 bin tona yiikselmistir. En 6nemli ihracat
kalemi elma suyu konsantresidir ve pay1 yaklagik %53 tiir.

Ihracatta en onemli Pazar Avrupa iilkeleridir ve ilk siray1 Almanya almaktadir. Bunu sirasiyla
Hollanda, ingiltere, ABD ve italya izlemektedir.

Ithalat giin gectikce artsa da, hala ihracat rakamlarmin oldukga altinda seyretmektedir. 2007
yilindaki 18.6 bin tonluk ithalatin %44’ portakal suyu konsantresinden olugsmaktadir.

Ithalatimizdaki ilk siray1 Brezilya almaktadir. Diger énemli pazarlar ise Hollanda, Iran, Kuzey
Kibris Tiirk Cumhuriyeti ve Azerbaycan dir.

10) YABANMERSINI, KIZILCIK, AHUDUDU PAZARI (10)

Yabanmersini, kizilcik ve ahududu saglikli ve dogaldir. Saghk da gilinlimiizde global bir
fenomen haline gelmistir. Bazi iiriinler sagliklidir ancak uygun 6lcekte degildir. Buna karsilik
yabanmersini, kizilcik ve ahududu 6l¢eklendirilebilir 6zelliktedir.

Gilintimiizde kizilcik triinleri mesane sagligi, kanseri onleme, kalp saghigi, tlser ve diseti
hastalig1 ile pozitif olarak iliskilendirilmektedir.

Kizilcik proantosiyanin bakimindan meyveler arasinda birinci siradadir. Yabanmersini,
kizilcik ve ahududu en yiiksek antioksidan kapasiteye sahip gidalar arasinda yer almaktadir.

Yabanmersinleri yaslanma, kanser ve kalp hastaliklar1 ile savagan antioksidanlara sahiptir.
Kizileik;

Diinyadaki kizilcigin %70’ Winsconsin ve Massachusets’de yetismektedir. Winsconsin
iiretimi Massachusets’inkinin yaklasik iki katidir. 2008’de endiistrinin %4-5’ini olulturmasi

beklenmektedir.

2004 yilinda 7.7 milyon varil olan kizilcik mahsulii 2008 yilinda 8.4 milyon varile ¢ikmistir
(Grafik 10.1).
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Grafik 10.1. Diinva Kkizilcik mahsulii (milyon varil, 1 varil = 100 pound)
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Diinya kizilcik tedarikinin  %70’ini  kontrol eden Ocean Spray firmasi, kizilcig
globallestirmek i¢in uzun yillardir ugras vermektedir, ancak kizilcik suyunun kendine has tadi
evrensel olarak kabul edilmemistir. Onceki yillarda ikincil iiriin olan tatlandirilmis kuru
kizilcik, bugiin birgok kullanici ve iirlinle, kiiresel biiylimenin ardindaki itici giigtiir.

Ongoriilen tatlandingmis kuru kizilcik kapasitesinin gerceklestigi diisiiniiliirse bu, yillik
3,500,000 galondan fazla kizilcik suyu konsantresinin pazardan emilecegi anlamina
gelmektedir.

Galon basina kizilcik fiyatlar1 2007°de 35, 2008’de 70-80 ABD dolar1 olup, 2009°da 85-90,
2010-2015 doneminde ise 70-80 ABD dolar1 olmasi beklenmektedir.

Galon bagina konsantre fiyatlarinin yillara gére dagilimi asagidaki grafikte verilmektedir.

Grafik 10.2.Y1illara gore ortalama kizilcik konsantresi fivat dagilimi ($/Galon)
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Yabanmersini;

Diinya yabanmersini iiretimi 350 bin metrik tondur ve bunun 250,000 metrik tonu (%71)
Kuzey Amerika’dan saglanmaktadir. Geriye kalanin %13°t4 Sile, 6’s1 Avrupa, %4’i
Arjantin’de tretilmektedir.

Oniimiizdeki 5 yil i¢in yapilan projeksiyon kapsaminda, iiretimin 730 bin metrik tona
ulagmas1 beklenmektedir. Bunun 500 bin tonunun Kuzey Amerika’dan, 120 bin tonunun
Sile’den, 50 bin tonunun Avrupa’dan ve 20 bin tonunun da Arjantin tarafindan iretilecegi
tahmin edilmektedir.

Glinlimiizde 350 bin metrik tonluk yabanmersini pazarinin %90°1 hizli dondurulmus (IQF) ve
taze tiiketimde, kalan %10’u ise meyve suyu sektoriinde kullanilmaktadir. 5 yillik projeksiyon
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ile 2013 yilinda 730 bin metrik ton olmasi beklenen pazarda, meyve sularinin da payini
%20’ye ¢ikarmasi beklenmektedir.

Galon basina yabanmersini konsantresi fiyatlar1 2007 yilinda doruk yaparak 120 ABD
dolarina ytikselmistir. Ancak fiyatlar 2008 yilinda 80 USD’a gerilemis ve ilerleyen yillarda da
bu diisiisiin devam etmesi beklenmektedir (Grafik 3).

Grafik 10.3.Yillara gore ortalama vabanmersini konsantresi fivat dagilim ($/Galon)
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Ahududu;

Diinya ahududu pazar1 3 ana kategoriye ayrilmaktadir. Toplam iretimin %42’si hizh
dondurulmus (IQF) pazarinda yer alip, %25’i taze tiiketilirken; %35’i de meyve suyu
sektoriinde degerlendirilmektedir.

Uretimin %23’si Amerika, %20’si Sirbistan, %17’si Polonya ve %13’ii Sile’den gelmektedir.

2007 yilinda 30 — 40 USD/galon olan fiyatlar 2008 yilinda 150 dolara ¢ikmistir. Ancak 2009
yilinda fiyatlarin 90 — 100 dolara gerilemesi beklenmektedir.

Sonuglar;

e Kizilcik talep tarafindan yonlendirilmektedir ve gelecekten beklentiler pozitiftir

e Yabanmersini arz tarafindan yonlendirilmektedir. Bu neden ile ¢ok ¢alisma gerektiren
ve zorlu bir gelecegi vardir. Ancak bu da kapidaki biiyiik potansiyelin habercisidir.

e Ahududu tepkiseldir ve temel dayanak noktasi meyve suyu sektori gibi
goziikmektedir. Kontrol edilemeyen etkenlerden dolay1 biiyiik bir sigrama yapabilir.
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11. TROPIK MEYVE SUYU PAZARI (11)

Tropik tirtinler agagidaki nedenlerden dolay1 popiiler olmustur:

Para yetirilebilir olmast
Gelismis ambalajlama teknikleri
Saglik ozellikleri

Begenilen tatlara sahip olmasi

Glinlimiizde meyve suyu endiistrisinde tropik pazarit dncelikle olusturan meyveler arasinda
mango, ananas, muz ve carkifelek/pasion meyvesi bulunmaktadir. Bu meyvelerden kisaca
bahsedilecek olursa;

e MANGO

0 Biiyiik miktarda taze meyve iiretimi bulunmaktadir
Kendine has varyetesi vardir

Saglik 6zellikleri 6nemlidir

Hindistan’daki yerel marketin etkisi ¢oktur
Gelecegi belirsizdir

O O0OO0oOo

e ANANAS

Meyvelerin krali ve en yerlesmisidir

Asya’da teneke kutuda, Amerika’da taze tiikketimi bulunmaktadir

Saglik ve tat agisindan cekicidir

Konsantreden elde edilmemis meyve sular1 (NFC) pazarinda potansiyeli vardir

o

O OO

@]

Biiyiik miktarda taze meyve tiretimi bulunmaktadir
Piire, Ekvator ve Kosta Rika ile sinirlidir
Smoothy’lerin etkisi ile tiiketimi artmaktadir
Saglik 6zellikleri kullanilmaktadir

(elNelNe]

e CARKIFELEK/PASIYON MEYVESI

0 Ozellikle Ekvator bdlgesinden

Kisa hasat donemi

Saglik ve tat agisindan ¢ekici

Konsantreden elde edilmemis meyve sular1 (NFC) pazarinda potansiyeli var

(o]
(6]
(o]

Tropik pazara giren yeni meyveler asagidakilerdir.

CARANBOLA PHYSALIS YUMBERRY FIEJOYA PITAHAYA
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Simdiden bilinenler ise asagidakilerdir.

LITCHI ACEROLA GUAVA PAPAYA ACAI
12. DOGU AVRUPA’DAKI BUYUMENIN SURDURULMESI a2)

Dogu Avrupa’da meyve suyu ve benzeri iiriinler (JNSD) iiretimi diizenli olarak artmaktadir.
2007 yilinda varilan noktada %100 meyve sular1 2354 milyon litre, nektarlar 2498 milyon
litre ve meyveli/aromali icecekler ise 1646 milyon litredir. Son 5 yillik donemde %100 meyve
sular1 %67, nektarlar %73 ve meyveli/aromali igecekler %56 artmistir (Grafik 12.1).

Grafik 12.1. Doga Avrupa JNSD pazan yillara gore dagilim (milyon litre)
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Dogu Avrupa pazarinda saglikli bir biiylime kaydeden iilkelerin baginda Rusya, Ukrayna ve
Polonya gelmektedir. Kayda deger ilerleme kaydeden diger iki {ilke ise Cek ve Romanya’dir.
Rusya JNSD pazar1 2007 yilinda 2,750 milyon litreye kadar biliylimiistiir. Rusya’nin ardindan
gelen Polonya’da Pazar biiytikliigi 1,500 milyon litredir (Grafik 12.2).
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Grafik 12.2. Dogu Avrupa pazari iilkeler bazinda dagilhim
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Bugiin Rusya meyve suyu pazari son yillarda gosterdigi hizli biiyiime ile Ingiltere nin,
Polonya ise Fransa’nin 6niine ge¢mistir. Secilen iilkelerdeki son bes yillik biiylime asagidaki
grafikte goriilmektedir.

Grafik 12.3. Secilen 5 iilkedeki JNSD Pazar biiviikliigii (2002-2007, milyon litre)
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Kisi bagina diigen tiikketimde Polonya yaklasik 39 litreye, Slovenya ise 37 litreye yiikselmistir.

Bunlarin ardindan yakin gelecek i¢in biiyiik potansiyeli olan diger iki iilke ise Rusya ve
Ukrayna olarak gosterilmektedir (Grafik 12.4).
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Grafik 12.4.Dogu Avrupa iilkelerinde Kkisi basina tiiketim (litre / kisi)
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2007 yili verilerine bakildiginda, diinya ¢apinda kisi basina diisen meyve suyu tiiketiminde
Polonya ve Slovenya ilk 10’a girmeyi basarmustir ve ilk iki sirada yer alan Hollanda (42
litre/kisi) ile Almanya’nin (41 litre/kisi) ardindan gelmektedir. Bunlar1 Ingiltere, Irlanda,
Norve¢ ve Finlandiya izlemektedir. Kisi basina diisen tiiketimde en {ist siradaki ilk on iilke
asagidaki grafikte verilmektedir.

Grafik 12.5. Diinya’da Kisi basina tiiketim — ilk 10 iilke (litre / Kisi, 2007)
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Dogu Avrupa iilkelerinde ilerideki donemlerde de tiim kategorilerdeki biiyiimenin devam
etmesi beklenmektedir. Yapilan projeksiyonlar sonucunda kategorilere gelecek 5 yillik
donemde en ¢ok biiyimenin meyve suyu pazarinda yasanmasi beklenmektedir.
Meyveli/aromal1 icecek pazarindaki biiylimenin ise hizla azalacagi ongoriilmektedir (Tablo
12.1).

Tablo 12.1. Dogu Avrupa iilkeleri JNSD pazari — kategori biiviimeleri (%)

Kategori
2004-05 | 2005-06 | 2006-07 | 2007-08 | 2008-09 | 2009-10 | 2010-11 | 2011-12
Meyve suyu
Meyve nektari 99 8.3 7.8 74 6.7 6.2 58 5.4
Meyveli/aromali 10.1 10 8.6 74 6.7 6.2 55 5.1
Icecek
0.7 I | .1 b 0.6 8 ] 432 23 0.3
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Dogu Avrupa iilkeleri kapsaminda 2007 — 2012 yillar1 arasinda toplamda %32.6’lik biiylime
beklenmektedir. Biiyiimede rol oynamasi tahmin edilen ilk 5 iilke ise Ukrayna (%61.8),
Romanya (%52.4), Bulgaristan (%48.3), Rusya (%40.4), ve Bosna-Hersek(%36.2)dir.

Bagslica pazarlar;
ROMANYA

Romanya’da en ¢ok tiiketilen kategori meyveli/aromali igecek grubu olup, ilerleyen yillarda
da bu trendin devam etmesi beklenmektedir. Tiiketim ile dogru orantili olarak en ¢ok
bliyiimenin bu kategoride goriilmesi ve nektarlar ile meyve suyunun bunu takip etmesi
beklenmektedir. 2008 yilinda 340 milyon litre olan toplam pazar biiyiikliigiiniin, 2012°de 450
milyon litreye ¢ikacag diisiiniilmektedir (Grafik 12.6).

B Meyveli/Aromal i.
Grafik 12.6. Romanya JNSD pazar1 (milyon |:| Meyve nektari
500 I 4100 meyve suyu
450
400 - ™
30 -
300 =
250 o
200 -
150 ™ — .
ol - -
100 1 L
50 - | |
0 | [ - [ | [ | | | | |
2002 2003 2004 2005 2006 2007 2008 2009 2010 2011 2012
RUSYA;

Yiiksek potansiyelli bir diger ililke olan Rusya’da ise kategorilere dagilim ¢ok daha farklidir
ve Avrupa tiiketim modeline yakindir. Tiiketimde %100 meyve suyu ve nektarlarin pay1
yliksekken, meyveli/aromali igeceklerin orani oldukga diisiiktiir. Son bes yildir meyve suyu ve
nektarlar toplam biiyiime ile dogrusal orantili olarak biiylimiis, meyveli/aromal1 igecekler ise
genel olarak yerinde saymistir. Yapilan tahminlere gore ileriki donemlerde de gelismelerin
ayni1 sekilde olmasi beklenmektedir (Grafik 12.7).
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Grafik 12.7. Rusya JNSD pazar1 (milyon litre)
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Rusya — Pazar karakteristikleri:

o Genel

0 Marka egemenligi — perakende markalar1 az ve siirli
0 Baslica 4 firma pazarin %90’ 1mindan fazlasina hakim
0 Global oyuncular i¢in gekici

o Tiiketici dinamikleri

O O0OO0OO0oOo

Marka baglilig1 yiiksek

Daha yiiksek kalitedeki tiriinlere gidis var
Tatl, yumusak, cok meyveli iiriinler giiglii
Arastirmaci tiiketiciler var

Kirsala karsi sehirsel tiiketim

o Yeni iiriin gelistirme aktiviteleri

0 Yiiksek aktivite seviyesi
0 Tat kombinasyonlar1 ¢ok dinamik
0 Smoothy potansiyelinin yiiksek olacagi saniliyor

— [l Meyveli/

Aromal i.

- Meyve nektari

-Meyve suyu

Bu ilerleme ile Rusya’nin Almanya’y1 geride birakarak Avrupa’nin en biiylik meyve suyu
pazar1 olmas1 beklenmektedir.

UKRAYNA;

Ukrayna pazarinda ise hakim olan {iriin, Batt Avrupa {ilkelerinde oldugu gibi %100 meyve
sularidir ve istikrarli bir sekilde biiyiimektedir. ikinci sirada yer alan nektarlar da miktar
olarak artmakta, ancak meyve suyunun payindan alamamaktadir. Meyveli/aromali igeceklerin
ise pay1 diisliktiir. Toplam pazarmn 2008-20012 yillart arasinda yaklasik %46 artarak 1000
milyon litre barajin1 asacagi ongoriilmektedir (Grafik 12.8).
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Meyve nektari

Meyveli/

Grafik 12.8. Ukrayna JNSD pazar1 (milyon litre) .
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Ukrayna — Pazar karakteristikleri:

e Rusya ile benzerlikler

0 Marka egemenligi
0 Bagslica 3 firma pazarin %90’ 1mindan fazlasina hakim
0 Global oyuncular i¢in gekici

o Tiiketici dinamikleri

0 Marka baglilig1 yiiksek

0 Dabha yiiksek kalitedeki iirlinlere gidis var
0 Tatl, yumusak, cok meyveli iriinler gii¢lii
0 Tiiketiciler yeni tatlara agik

o Yeni iiriin gelistirme aktiviteleri

0 Orta dereceli aktivite seviyesi
0 NFC yok denecek kadar az
0 Smoothy potansiyelinin yiiksek olacagi saniliyor

POLONYA;

Polonya meyve suyu pazarina hakim olan kategori meyveli/aromali icecekler grubudur. Bunu
yaklasik ayni paya sahip olan nektarlar ve %100 meyve sular1 izlemektedir. Diger yiiksek
potansiyelli {ilkelerden farkli olarak Polonya’da biiylimenin olduk¢a az olmasi
beklenmektedir. Pazar biiyiikligii 2008 yilinda 1,600 milyon litredir ve bu rakamin 2012
yilinda 1,700 milyon litre olacag: tahmin edilmektedir (Grafik 12.9)
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B Meyvelizaroman i.

|:’ Meyve nektari
Grafik12. 9. Polonya JNSD pazar1 (milyon litre)
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Polonya — Pazar karakteristikleri:

e Rusya’dan ¢ok Almanya ornegini yansitmaktadir

0 Perakende markalar1 giiclii ve biiytik
o0 Diisiik fiyatlar etkili
0 Dagitim kanallarinin gelismeye ihtiyact var

o Tiiketici dinamikleri

0 Nektarlar ile pilire meyve sulari birbirine karistirilmakta
0 Gidisat daha diisiik meyve igerikli iiriinlere dogru

0 Baglica tatlar elma, kirmiz1 meyveler ve havug

0 Kirsala kars1 sehirsel tiiketim

o Yeni iiriin gelistirme aktiviteleri

0 Yiiksek aktivite seviyesi
0 Yiiksek basarisizlik orani
0 NFC var ancak ¢ok diislik miktarda

TUKETICI DINAMIKLERI
45-64 yas arasindaki hem kadinlarin hem de erkeklerin saf meyve suyu tiiketim pay1
yiiksektir. Meyveli igecek ise en ¢ok 0-16 yas grubu tarafindan tiiketilmektedir. Smothy

tiketiminde en biiylik payr 0-5 yas arasit ¢ocuklar almakta, bunun ardindan 25-34 yas
arasindaki kadin ve erkekler gelmektedir (Grafik 12.10).
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Grafik 12.10. Dogu Avrupa iilkelerinde tiiketimde yas ve cinsiyet dagilimi (%)
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Dogu Avrupa’daki aliskanliklara gore tiiketilen saf meyve sularinin nerede ise yarist
kahvaltida yer almaktadir. Sektoriin {listesinden gelmesi gereken, meyve sularii kahvalti dist
Oglinlere tagimaya basarmaktir. Meyveli igecek tiiketimi giin igerisine dagilmis olup, daha ¢ok
kahvalt1 ve 6gleden sonraki ogilinlerde yer almaktadir. “Smoothie”lerin ev dis1 tiiketimi pay1
%358 gibi yiiksek bir paya sahiptir, bunu %19 ile kahvalti1 izlemektedir (Grafik 12.11).

Grafik 12.11. Dogu Avrupa iilkelerinde tiiketimde tiiketim trendleri (%)
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Ev dis1

Beslenme Cantasi
Evdeki atigtirma
Ogleden sonraki 6giin
Cay saati

Ogle yemegi
Kahvalti

EEOOENEO

Endiistri Trendleri;

Firma giicii : her seviyede birlesmeler

- Dbiiyiik oyuncular daha da biiyiimekte ve giiclenmekte
- tedarik bazda da birlesmeler yasanmakta
- kiiclik firmalar nakit bulmakta ve pozisyon olusturmakta zorluk ¢ekiyor

Perakende giicii: Ozel marka biiyiimesi

- market pay1 artmakta
- secilen pazarlarda yeniliklere liderlik etmekte
- Rusya/ Ukrayna’ya genis penetrasyon

Tiiketici giicti

- Tiketici iliskili olmak istiyor

- bilgi paylasim1 ve bilgilere ulasim kolaylig1
0 siirdiiriilebilirlik: etik tiretim
O customization
0 hizl gelisme

Stirdiirebilirligin  saglanmasi i¢in en Onemli faktorlerden biri yeni {riin gelistirmedir.
Ekonomik kosullara ragmen, {iriin gelistirme 6nemini yitirmemeli ve iceriden veya disaridan
olsun kaynaklari kisiilmamalidir. Uriin gelistirmenin sadece yeni karigim ve tatlar ile
saglandig1 geleneksel bakis acist artik gegcmiste kalmistir. Deger katma inovasyon veya
tiiketici ilgisini cekmek gibi farkli yollar ile yapilabilir.

Nisan — Ekim 2008 doneminde Rusya, Polonya, Ukrayna ve Romanya’da toplam 114 yeni
{iriin piyasaya siiriilmiistiir. inovasyonda liderlik simdiye kadar saglik faktérii ile pozisyon
elde etmistir. Ancak, yas odakli iiriinlerin de pozisyon edinmede dneminin gittikge arttigi
goriilmektedir.

Bat1 Avrupa pazarindaki konsantreden elde edilmeyen (NFC) iiriinlerin pay1 %25’e ulagmistir.
Dogu Avrupa’da ise NFC’nin pay1 yok denecek kadar azdir, ancak potansiyeli yliksektir.
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Sonugta;

e Dogu Avrupa’daki biliylime, onceki donemlere gore daha yavas olsa da, devam

edecektir. Yine de biiyiime hiz1 Bat1 Avrupa’dakinden yiiksek olacaktir.

e Rusya Avrupa’daki en biiyilk meyve suyu pazari olacaktir ve 4000 milyon litreye

ulasmasi beklenmektedir.

e Meyve suyu endiistrisinin tiim basamaklarindaki birlesmeler devam edecektir.

e Yeni iirlin gelistirme devam edecektir ve vurgunun tarif yonetimi ve deger

mihendisliginde olmas1 beklenmektedir.

e Tedarik zinciri yonetimi ve tecriibe daha da 6nem kazanacaktir.

e Yiiksek kalitedeki iiriinler varligini siirdiirmeye devam edecektir; ancak tiiketicilerin
cogunlugu segenek, bulunabilirlik ve para karsilig1 degerini géz 6niinde bulundurarak

daha alt siniflara yonelecektir.

13) JAPONYA MEYVE SUYU PAZARI (13)

Japonya icecek pazarinda 4. siray1r sebzeli igecekler almaktadir ve bu kategorinin 2003

yilindaki %4.5’lik pay1, 2007 yilinda %6.8’e yiikselmistir.

Japonya sebzeli icecek pazarinda bulunan ambalaj segmentleri 100ml karton, 200ml karton,
190g teneke kutu, 280 g pet, 180g kese/torba, 930g pet ve 1000ml ambalajlardan

olusmaktadir.

Kisi basina diisen tliketimde siit ilk siray1 almaktadir, ancak siitiin tiiketimi 94’ten bu yana
diismektedir. Buna karsilik sebzeli i¢eceklerin tiiketimi giderek artmaktadir ve 2005 yilinda

yaklagik 14 1/kisi’ye ulasmistir.

Japonya sebzeli i¢ecek pazarindaki biiylimede etkili olan baslica etkenler sunlardir:

1. Japonya’daki kisi basma sebze tiiketimi 303.4 gram ile Saglik, Is ve Refah Bakanlig

tarafindan Onerilen miktarin %80’ini kadardir ve bu da degerlendirilebilecek bir firsati
isaret etmektedir.

. Sebzenin kendi basinda degeri, sebze suyu olarak tiiketimi icin bir alternatif

olusturmaktadir.

. Ogzellikle kirmizi-turuncu sebzelerdeki yiiksek karoten dzelligi saglik faydalari agisindan
onemlidir.

. A vitamini ve likopen gibi bilesenlerin yiliksek antioksidan kapasitesine sahip oldugu

bilinmektedir. Domates suyu tiikketimi oldukg¢a yiiksek olan Japonya’daki tiiketiciler bu
iriinii likopen igeren saglikli bir icecek ve giiclii bir antioksidan kaynagi olarak
tanimlamaktadir.

. Japon tiiketicilerin gida saglig1 acisindan en ¢ok endise ettikleri konu katki maddeleridir

ve katkisiz gidalar arasinda sayilan sebze sular1 ve sebze-meyve suyu karisimlarit dogal
besin igerikleri ile tiiketicilerden kabul gérmektedir.
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6. Tiiketicilerin bir diger endisesi ise gidalarin kalori igerigidir. Sebze sular1 ve sebze-meyve
suyu karisimlarinin kalorileri ise meyve sularindan da diistiktiir.

7. Renk, nitelik ve kalori bakimindan gesitli bir iiriin katalogu bulunmasi bakimindan da
tiiketicilerin begenisini kazanmaktadir.

8. Son ii¢ yillik donemde yemek ile beraber ve yemekten sonra tiikketimin artmasi toplam
tiikketimi yular1 tagimistir.

SONUC;

1. Sebzeli icecek kategorisi, Japonya icecek pazarinda 4. sirada yer almaktadir.
- sebzeli igeceklerde ana kategori sebze-meyve suyu karigimlaridir
- en c¢ok sevilen tatlarda 1. siray1 havuc&portakal, 2. siray1 ise havug&iiziim almaktadir.
- En ¢ok kullanilan ambalaj kartondur

2. Saglik egilimli pazarlar, tliketicilere yeni katki ve iiriinler sunarak biiyiimeye devam
etmelidir.

3. Gelir diizeyi artarsa, Asya’daki insanlar saglik agisindan daha bilingli olacaktir ve bu da
domates ve sebze suyu tiikketiminin artmasina neden olacaktir.

14) MAGHREP MEYVE SUYU vb URUNLER PAZARI ANALIZI a4

Maghrep niifusu (Cezayir, Fas, Libya, Tunus) 73 milyondur ve genel olarak gengtir.

Meyve suyu vb lriinler pazar1 (JNSD) 2005 yilindaki 529 milyon litreden, 2008 yilinda 772
milyon litreye yiikselmistir. Bu biiylimenin ilerleyen yillarda da benzer sekilde devam etmesi
ve 2009 yilinda 840, 2010 yilinda ise 913 milyon litreye ulagsmasi beklenmektedir.

Toplam Maghrep JNSD pazarinin %43’iinii temsil eden Cezayir hacimsel olarak en biiyiik
pazar olarak goziikse de, son 3 yillik biiylime rakamlar1 géz oniinde bulunduruldugunda en
aktif pazarin Libya oldugu dikkat ¢ekmektedir. Libya’daki ortalama yillik biiytime %18 iken;
Cezayir deki biiyiime oran1 %12, Tunus ve Fas’taki ise %11°dir. 2008 yilinda toplam pazarin
335 milyon litresini Cezayir, 214 milyon litresini Libya, 145 milyon litresini Fas ve 78 milyon
litresini Tunus olusturmaktadir (Grafik 14.1).

Grafik 14.1. Maghrep JNSD pazari (milyon litre)
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Kisi basina diisen tiikketimde ise ilk siray1 36 litre ile Libya almaktadir ve 2010 yilinda bu
miktarin 41 litreye ¢ikmasi beklenmektedir. Ikinci sirada yer alan Cezayir’de kisi basina
tiiketim 10 litre, bunu takip eden Tunus ve Fas’da ise siras1 ile 9 ve 6 litredir. Maghreb’de
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toplam kisi bagina tiiketim 2008 yilinda 10 litre olup, 2010 yilinda 12 litreye ulagacagi tahmin
edilmektedir (Grafik 14.2).

Grafik 14.2. Maghrep iilkelerinde kisi basina tiiketim (litre / kisi, 2007-2010)
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JNSD marketindeki en biiyiik paylar1 nektarlar ve meyveli/aromali igecekler almaktadir.
Yillik ortalama biiylime rakamlarina gore ilk sirada %19 ile nektarlar yer almaktadir ve bunu
%12 ile meyveli/aromali icecekler izlemektedir. Meyve sularmin yillik ortalama biiylime
orani ise %6 olarak gerceklesmistir. Bu durumunun yakin gelecekte de bu sekilde seyredecegi
ongoriilmektedir (Grafik 14.3).

Grafik 14.3. Maghrep JNSD pazar1 — kategorilere dagilim (milyon litre)
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Cezayir’deki tiikketimin %95°1 meyveli/aromali igeceklerden olugsmaktadir ve Maghreb’in en
biiylik pazar1 olma 6zelligi ile toplam dagilimda pay1 biiyiiktiir. En dinamik market olan
Libya’da ise tiiketimin %352’sini nektarlar ve %44’inii de meyveli/aromali igecekler
olusturmaktadir. Benzer bir tablo Tunus i¢in de gecerlidir; ancak burada meyveli igeceklerin
pay1 %52 ile %39 payli nektarlardan fazladir. Fas’taki tiiketim aligkanligi diger kesimlerden
farklidir ve her ii¢ kategorinin de tiiketimi birbirine yakindir. Burada tiiketimin %36’s1
meyveli/aromali igeceklerden, %32’si meyve suyu ve geriye kalan kismi da nektarlardan
olusmaktadir.
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JNSD pazarinda kullanilan ambalajlarda en biiyiik pay1 %49 ile karton almaktadir. Pet sise
%22’lik pay ile ikinci sirada, cam sise ise %14’liikk pay1 ile 3.sirada yer almaktadir.

Cezayir’de kullanilan ambalajin %47’si pet sise, %33’1 karton ve %18’1 cam sisedir. Libya ve
Tunus’ta ise karton ambalajlar pazari domine etmistir ve paylart sirasi ile %76 ve %68’dir.
Libya’da ikinci siray1 Tunus’ta oldugu gibi cam sise almakta, pet sise ise kullanilmamaktadir.

Maghpeb JNSD pazarindaki tiiketimin %71°1 aile boyu, geriye kalan %29’u ise porsiyonluk
pakettedir. Genel olarak porsiyonluk paketlerin pazar1 ¢ok gelismemis olup, Tunus’taki
%45°lik pay1 ile bir istisna olusturmaktadir.

Pazarda fiyatlar {iriinlere ve iilkeler gore degisiklik gdostermektedir. Meyve suyu ve
nektarlarda en yiiksek fiyatlandirma Fas’ta olup, bunu sirasi ile Cezayir, Tunus ve Libya
izlemektedir. Meyveli/aromali igecek tiikketimi ¢cok olan Cezayir’de, bu iiriinlerin ortalama
fiyatlar1 diger iilkelere gore daha fazladir. %100 meyve sularinda fiyatlar litre bagina 0.69 €
ile 1,3 € arasinda degismektedir. Nektarlarda fiyat araligi 0,55 € — 0,95 €; meyveli/aromali
igeceklerde ise 0,42 € - 0,65 seklindedir (Grafik 14.4).

Grafik 14.4. Maghrep JNSD pazari — kategorileri basina ortalama fiyatlar (€ / litre)
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Tiiketiciler, taze sikilmis meyve suyu disindaki kategoriler arasinda ayrim yapacak bilgi
birikimine sahip degildir. Farklar iirliniin tadi, biiyiikligii, ambalajlamasi ve pulp icerip
icermedigine gore algilanmaktadir.

15) LATIN AMERIKA PAZARI (15)

Latin Amerika ve Karayip Adalari’ndaki niifus 2000-2007 yillar1 arasinda %10.5 biiylimiistiir.
Kisi basma diisen alkolsiiz i¢ecek tiikketiminde goriilen %16’lik biiytime ile tiikketim 321
litreden 371 litreye yiikselmistir. Bunlarin arasinda meyve suyu ve benzeri iiriinler (JNSD)
tiiketiminin pay1 ise 12litre/kisidir ve diinya tiiketiminin %9.8’ini temsil etmektedir.

Toplam igecek pazarinda, tilketim agisindan ilk ii¢ sirayr %42’lik pay1 ile gazli igecekler,
%27’lik pay1 ile biiylik hacimli su ve %12’lik pay1 ile sise su almaktadir. Bunlar1 %9 ve
%6’lik paylar1 ile meyve tozu ve INSD kategorileri izlemektedir.

Latin Amerika ve Karayip Adalar1 JNSD pazarinin %50’sini ilk 7 iilkenin tiiketimi

olusturmaktadir. Bunlar Panama (30,7), Meksika (22,7), Kosta Rika (17,3), El Salvador
(16,5), Honduras (15,0), Veneziiella (14,6) ve Guatemala (14,3)dir (Grafik 15.1).
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Grafik 15.1. Latin Amerika ve Karayip Adalar kisi basina tiiketim ( litre / kisi)
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2008 yil1 tahminlerine gore, Latin Amerika ve Karayip Adalari’nda %1.3’liik bir niifus artisi,
kisi bagina icecek tiiketiminde %3.6’lik bir biiyiime beklenmektedir. Ayni donem igin JNSD
pazarindaki kisi basina tiketimin 13 litreye c¢ikarak, diinya tiiketiminin %10.3’{inii
olusturmasi beklenmektedir.

Son donemde alkolsiiz igecekler pazarinda bir kii¢iilme gdzlemlenmektedir. 2008 yilindaki
kiiciilme Sile’de %6.1, Arjantin ve Veneziiella’da %6.0 ve Brezilya’da %4.9 olmustur. Buna
karsilik ise bazi devletsel onlemler alinmaktadir. Alinan 6nlemlere iliskin 6rnekler asagidaki
gibidir:

- Meksika, Uruguay, Ekvator, Veneziiella ve Arjantin’de uygulanan fiyat anlagsmalar1 ve

sabitlemesi

- Arjantin’de disiiriilen ihracat

- Uruguay ve Meksika’nin ithalata agilmasi

- Uruguay’da KDV ’nin diisiiriilmesi

- Brezilya, Meksika ve Arjantin’de iiretime ve gaza siibvansiyon uygulamasi

- Kolombiya ve Brezilya’da faiz orani artisi

Brezilya, Sile, Kolombiya, Meksika ve Veneziiella’da en ¢ok tercih edilen tat portakal iken,
Arjantin’de greyfurt ve Peru’da karigimlardir. Seftali Peru ve Veneziiella’da ikinci sirayi
almaktadir.

Latin Amerika’daki JNSD pazari, sularin ardindan biiytikliikkte ve artista 3. sirada yer
almaktadir. Icecek marketindeki yillik ortalama biiyiimede ilk siray1 sporcu ve enerji
icecekleri almakta bunu sirasiyla sise su, soguk ¢ay/kahve ve biiylik hacimli su almaktadir.
JNSD kategorisi ise bunlarin ardindan 5. sirada yer almaktadir.

Igecek sektdriinde meyve igerikli baslica 5 kategori yer almaktadir; meyve suyu, meyve
nektari, meyveli/aromali igecek, gazli icecekler ve soguk/tikketime hazir ¢aylar. 16 milyar
litrelik bu 5 kategori toplam alkolsiiz igecekler pazarinin %16’sin1 olusturmaktadir ve 2000 —
2007 déneminde %37’lik bir bilylime gostermistir.

SONUCLAR;
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e Latin Amerika JNSD biiylimesini siiriikleyen pazarlardandir
e Firmalar kaliteli ambalajlama ve tatlarin gelistirilmesini amag¢lamaktadir
e Endiistri premium ve saglikli oldugu kadar, karsilanabilir tiriinleri hedeflemektedir

e Endiistri meyve igerikli tirtinleri zorlamaktadir (meyveli/aromali igecekler, soguk cay
vb)

e Endiistri pazarlama ve iletisim seviyesini arttirmaya ihtiyaci vardir

e Bu sirada kalite ve otantiklikten de 6diin verilmemelidir

16) FONKSIiYONEL MEYVELI iICECEKLER (16)

Gidanin fonksiyonelligi asagidaki sekillerde olabilir:

- Giizellik arttirirer (anti-ageing)

- Diisiik ya da azaltilmis kalori, seker vb.

- Uriine ek lif, kalsiyum, protein, vitamin ve mineral ile gii¢lendirilmis
- Diyabetik

- Dogal (tam tahilli, katki ya da koruyucu icermeyen)

Son ii¢ senelik donemde piyasaya sunulan iriinlerin biiylik kismi vitamin ve mineral ile
giiclendirilmis iddiasina sahiptir. En ¢ok kullanilan diger iddialar ise; fonksiyonel sindirimi
kolaylastiran, katki maddesi ve koruyucu icermeyen, diisiik kalorili/kalorisiz, diisiik
sekerli/sekersizdir.

Agustos 2007 — Temmuz 2008 doneminde diinya c¢apinda piyasaya siiriilen yeni alkolsiiz
icecekler arasinda fonksiyoneller 7,163’e¢ ulagsmistir. Bunun yaklagik 1,500’ ABD’de
iiretilmis olup diger iilkelerdeki yeni iiriinler yaklasik 325 — 250 arasindadir. Ikinci ve {igiincii
siradaki Ingiltere ve Cin’i, Meksika ve Fransa izlemektedir.

Ayni dénemde Avrupa’da baglatilan yeni fonksiyonel iiriinler 2,362’ye ulagsmistir ve bunun
1,505’1 kilo kontrolii ile ilgilidir. En ¢ok kullanilan iki fonksiyonel 6zellik; katki ve koruyucu
icermemesi ile diisiik sekerli/sekersiz, piyasaya siiriilen {iriinlerin %94’linli olusturmaktadir.
flk beste yer alan diger iddialar ise; vitamin/mineral ile giiglendirilmis, diisiik kalorili/kalorisiz
ve tamamen dogal agiklamalaridir.

Avrupa’daki yeni fonksiyonel i¢ecek girisimlerinde ilk sirayr %28’lik pay ile meyve sulari,
ikinci siray1 ise %16’lik payr ile nektarlar almaktadir. Bunlari gazli icecek (%12) ve
meyveli/aromali igecek (%]11) kategorilerindeki triinler izlemektedir.

Fonksiyonel {iriin kategorisi i¢in basarili kavramlar asagidaki gibi siralanabilir:

- vitamin ve mineral katkisi
- diisiik kalorili
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- kilo kontrolii

- enerji

- antioksidan

- smoothy

- omega— 3 yag asidi
- prebiyotik

- kolesterol diisiiriicii

17) TEK iCIMLIK (ONE SHOT) MEYVELI iCECEKLER 17

2005 — 2007 arasinda icecek piyasasina siiriilen shot kategorisi igeceklerde en biiyiik pay1
sitli ve soyali igecekler almakta ancak pay1 diger gruplardaki biiylimeler nedeni ile
azalmaktadir. Onceki yila gére 2007°de meyve suyu ve meyveli igecekler paymi %12’den
%26’ya c¢ikararak %14’liik bir biiyiime kaydetmis ve 2. sirada yer alan alkolli igecekler ve
likorleri geride birakmustir.

Ocak 2007 — Haziran 2008 donemi arasinda, en biiyiik bes pazarda (siitlii&soyali, meyve
suyu&meyveli, alkolli/likor, enerji/sporcu, diger alkolsiiz igecekler) piyasaya siiriilen tek
icimlik icecekler 155’°e ulasmustir.

Siitlii shotlarda yapilan saglik beyanlarinda ilk iki siray1 alan gut sagligi ve fonksiyonellik,
meyveli lirlinlerde son iki sirada yer almaktadir. Meyveli iirlinlerde en ¢ok kullanilan beyanlar
sirast ile katki ve koruyucu igermemesi, eklenmis seker bulunmamasi, antioksidan igerigi ve
iyi hal ile iliskilidir.

2007 yilinda tiretilmeye baslayan meyve suyu vb iirlinlerin yaklasik %10’u sebze igeriklidir.

Diinya capinda yiiriitiilen “5 + a day” kampanyasi giderek yayginlagmaktadir. 2004 — 2007
donemi arasinda ambalajlarda bu beyani kullanan iiriinlerde %52°lik bir artig goriilmektedir.

Giinliik 6giinlerde tiiketilen iiriinlerde kalp, gut, sindiririm sistemi, deri sagligina faydal ve
vitamin mineral ile giiclendirilmis {iriinler gibi “katma deger”i olan iiriinler giderek nem
kazanmaktadir. Bugiin shot iiretenlerin genel olarak odaklandiklar1 bagliklar “5+a day”
konsepti, iyi hal, antioksidan ve dogal enerji kavramlaridir. Bilylime i¢in potansiyel ise kalp
saglig1 (omega-3, bitkisel steroller), cilt saglig1 (yesil cay), beyin sagligi (DHA, GABA),
sindirimi kolaylastirict (lif, prebiyotikler) ozellikler gibi spesifik saglik faydalar1 olan
bilesikler ile iiretimdir.

Meyve igerikli iirlinler dogal olarak katma deger beyanlari i¢in dogal tasiyicidir. 2004 yilinda
antioksidan igerigi beyanim1 kullanan {iriin sayis1 30 iken, 2007 yilinda bu rakam 205°e
ulasmistir. Antioksidan beyani ile kullanilan meyvelerin basinda acai, nar, goji, amazon
visnesi, mangosten ve ¢ileksi meyveler gelmektedir.

Saghk faydalar1 disinda bircok iiriin de yiliksek enerji ve enerji patlamasi beyanlar ile
pazarlanmaya baglamigtir. Bunlara iliskin yeni favori saglik beyanlari arasinda zihinsel
uyaniklik ve yliksek enerji seviyesi yerini almaktadir ve popiiler bilesenler kafein, guarana,
jinseng ve taurindir.
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GABA igeren iiriinler 6zellikle Japonya’da iinlii olup, giiniimiizdeki bir¢ok yeni {iriinde yer
almaktadir. Bu iiriinlere iliskin popiiler beyanlar ise stres diisiiriicii ve zihinsel konsantrasyonu
arttirici olmasidir.

Probiyotikler genellikle siitlii tiriinlerde kullanilmaktadir, ancak son dénemde az da olsa baska
kategorilerde de yer almaya baslamistir. Bu kategorilere 6rnek olarak ¢ikolata ve meyve suyu
ile meyveli igecekler gosterilmektedir.

Ocak 2006 — Haziran 2008 doneminde piyasaya siiriilen 155 shot igecekte en ¢ok tercih edilen
tatlar arasinda siras1 ile havug, muz, portakal, elma, cilek, ananas ve pasiyon meyvesi yer
almaktadir. Bununla beraber 2007 yilinda iiretimine baslanan shotlarin yaklagik %50’si sebze
igermektedir.

Yeni tatlar s6z konusu oldugunda, yakin gelecekte Afrika’nin dikkatleri {izerinde toplamasi
bekleniyor. Yeni tatlar arasina giren bir diger iiriin ise deniz iiriinleri. Meksika ve Kanada’da
domates suyu ve sebze suyu karisimlarinda deniz tiriinleri kullanilmaktadir.
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